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Fikhi A¢idan Markanin Hiikiimleri

Fetullah Yilmaz®2

Oz

Marka; fikih icin yeni bir olgudur. Bununla birlikte onu fikhi agidan ele almak ve onunla ilgili hiikiimleri tespit
etmek miimkiin hatta gereklidir. Zira fikih ilmi, yiikiimliilerin hayatlarini yonlendiren, fiillerinin hiikmiinii tespit eden
bir ilimdir. Marka meselesini fikht acidan iki yonii itibariyle incelemek uygun goriinmektedir. Birincisi markanin manevt
haklardan olmas, ikincisi ise marka degerinin fiyata yansitilmasidir. Bu iki yoniin, marka kavramumn kullanimina da
uygunluk arz ettigi soylenebilir. Birincisi “bir kisi ya da bir grup tireticinin ya da saticinin mal ve hizmetlerini tanitmaya,
rakiplerinden ayirt etmeye ve farkhilastirmaya hizmet eden isim, logo, kavram, sozciik, simge, tasarim, resim ve biitiin
bunlanin bilegkesi olan somut ve soyut bir kavram” seklinde tanimlanan hukuki yoniidiir. Digeri ise gerek kalite, gerekse
diirtist bir calisma ve is hacmi sembolii olarak marka hakkina sahip kisi veya kisileri tanitan bazi soyut anlamlar yiiklenen,
miisterilerine maddi menfaatin étesinde bir seyler vadeden isaretler anlaminda kullanilan ve daha ¢ok “pazarlama”
alantyla ilgili olan boyutudur.
Anahtar Kelimeler: Marka degeri, fikih, telif hakki, patent

Judgments of The Trademark from Point The Islamic Jurisprudence

Abstract

Brand; is a new phenomenon for Islamic jurisprudence/figh. However, it is possible or even necessary to consider it
in terms of the judiciary and to determine its provisions. Because figh is a science that directs the lives of the obligees and
determines the verdict of their actions. It seems appropriate to examine the trademark affairs in terms of two aspects in
the figh. The first is that the brand is the spiritual right, the second is the reflection of the brand value. It can be said that
these two directions are also suitable for use of the brand concept. The "first" is defined as "a concrete and abstract concept
which is the combination of name, logo, concept, word, symbol, design, picture and all that serves to distinguish and
differentiate the goods and services of a person or a group of producers or sellers" legal direction. The other is the
dimension that is used in the sense of signs that the customer has something beyond financial benefit, loaded with some
abstract meanings that introduce the person or persons with the trademark right as a symbol of quality, honest work and
business volume, and more related to the field of "marketing".
Keywords: Trademark, figh, copyright, patent

Giris

Marka olgusu fikih icin yeni bir olgu olmakla birlikte bu durum onun daha onceki birikime
dayali olarak ele alinamayacagy, ilgili hiikiimlerin tespit edilemeyecegi anlamina gelmemektedir.

Marka meselesini fikhi acidan iki yonii itibariyle incelemek uygun gortinmektedir. Birincisi
markanin manevi haklardan olmasi, ikincisi ise marka degerinin fiyata yansitilmasidir.
Zannediyoruz bu iki ac1 marka kelimesinin kullanimina da uygunluk arz etmektedir. Birincisi “bir
kisi ya da bir grup treticinin ya da satictnin mal ve hizmetlerini tanitmaya, rakiplerinden ayirt
etmeye ve farklilastirmaya hizmet eden isim, logo, kavram, sozciik, simge, tasarim, resim ve biitiin
bunlarin bileskesi olan somut ve soyut bir kavram” seklinde tanimlanan hukuki yonudiir. Digeri ise
gerek kalite, gerekse diirtist bir calisma ve is hacmi sembolii olarak marka hakkina sahip kisi veya
kisileri tanitan, bazi soyut anlamlar yiiklenen, miisterilerine maddi menfaatin 6tesinde bir seyler
vadeden isaretler anlaminda kullanilan ve daha ¢ok “pazarlama” alaniyla ilgili olan boyutudur.®

Birinci kisimla ilgili ¢ok galisma yapilmis, bu agidan konu epeyce netlesmistir. Fakat ikinci
boyutla ilgili herhangi bir calismaya rastlamis oldugumuzu sdyleyemeyiz. Bu durum bize bu alanda
cok rahat konusma imkani vermemektedir.

Bu calisma, nispeten kendi igerisinde bir paradoks barindirmaktadir. Marka, kapitalist ekonomi
ve tiiketimin bir unsurudur. Oysa kapitalizmin mesruiyet sorunu varken, onun bir pargas: olan

62 Doc. Dr., Giimiishane Universitesi, Hahiyat Fakiiltesi, islam Hukuku
63 1slamoglu, Ahmet Hamdi& Firat, Duygu, Stratejik Marka Yénetimi, s.7.
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seyin mesruiyeti tartismak ne kadar anlamli, tutarli olabilir? Fakat burada giindeme aldigimiz
mesele sistemden ziyade, tikel bir mevzu olarak markanin durumudur.

1. Bir Hak Olarak Marka

Marka, bir hak olarak ele alimirken, onun manevi haklardan oldugu ve gogunlukla telif
haklariyla birlikte ele alindig1 gortilmektedir. Dolayisiyla telif haklarma deginmek, markanin
hiikmiinti tespit noktasinda faydali olacaktur.

Avrupa ve Amerika'daki fikir ve smai kalkinma c¢aglarindan itibaren ortaya c¢ikan
miilkiyetlerden ikisi sunlardir: 1) Edebi miilkiyet, 2) Smai miilkiyet. Bunlardan ilki, fikri ve edebi
buluslarla gtizel sanatlara iliskin eserlerin miilkiyet hakkmi icine alir. Dolayisiyla meselenin tarihine
baktigimizda; telif haklarinin mali zimmetin unsurlarindan bir parca olan mali ve manevi (gayri
maddi) haklardan olup son asirlarda teamiil alanina girdigi goriiliir. Bati hukuklar1 bu haklar: kabul
etmisler ve Osmanli Devleti de bu haklarla ilgili Fransiz kanununu iktibas etmek ederek kabul
etmistir. Bahsedilen Osmanli kanununun ¢ikmasi ve biitiin Osmanl vilayetlerine yayilmasiyla telif
hakki hiikiimleri Osmanli Devleti'nden ayrilan Arap tilkelerinde de taninmistir. Bu kanun, Arap
tilkelerinin bir kisminda daha iyi ve daha kapsamli yeni kanunlar ¢ikarilincaya kadar ytirtirliikte
kalmistir. Bu yeni kanunlar, telif hakkini genis bir sekilde diizenlemis, telif faaliyetiyle mellif
hakkini koruma yollarim bir esasa baglamaya calismigtir.64

“Miiellifin eseri tizerindeki haklari, yeni miilkiyet cesitlerinden olup edebi miilkiyete girer. Bu,
mahiyeti itibariyle maddi olmayan bir miilkiyettir. Yani o, menkul ve manevi miilkiyetin bir
cesididir. Menkuldiir; ¢tinkii onun da 6teki menkuller gibi bir yerden baska bir yere tasinmasi
dustintilmektedir. Manevidir; ¢tinkii onda, duyulardan biriyle idrak edilmesi miimkiin olan maddi
menkuliin 6zellikleri yoktur. Bizim idrakimiz ise, ancak ciiz'i dokunulur ve duyulurlardan soyut
olan fikri tasavvurla tamamlanmaktadir. O halde edebi miilkiyet, tasavvura dayanan manevi bir
miilkiyettir; fakat paraya gevrilebilir, kendisiyle yararlanilabilir, cesitli medeni ve ticari iliskilere
girilebilir. Bunun icin de o, gergek bir varliga sahiptir. Yani o da, kiralanmas1 miimkiin olan insan
ve maddi seylerin menfaatleri gibi bu islere elverislidir. Aslinda yazarin telif haklariyla yalniz kendi
basina yararlanma hakki, hu haklarin onun fikir ve emeginin trtinlerinden olup diisiincesinin
derinliklerinden dogdugu ve herhangi bir sekilde kendisinin sahsiyetine ait 6zellikleri tasidi1g1 goz
ontine alinirsa, onu ¢ok yakindan ilgilendirdigi anlasilir.” 65

Yukaridaki diistinceden yola ¢ikan cagdas Islam hukukcularina gore miellif hakki terimi, insani
fikirle ve fikri yaraticilik melekesiyle ilgili biitiin haklar1 kapsar. Buna binaen bu haklarin igine telif,
ilim ve sanat eserleri yazma, terctime etme, musiki ve tiyatro eserleri gibi gesitli giizel sanat ve fikir
tirtinleri ile sanatkar, yazar, ressam vb.nin 6zelligini tasiyan seyler de dahildir.6¢

Cagdas Islam hukukcularmin cogunlugu konuyu bu sekilde ele alirken, bazilar1 ise 6zellikle
dini kitaplar i¢in telif hakkini ilmi gizlemeye yonelik yasaklara binaen mesru saymamuistir.

Markaya gelince; “bilindigi tizere Osmanli Devleti, 1871 tarihli Alamet-i Farika Nizamnamesi
ile diinya marka sisteminin icerisindeki yerini aldiktan sonra, ‘1879 tarihli Ihtira Beratt Kanunu’ ile
diinya patent sistemine dahil olmustur. Marka ve patent alaninda Fransa'nin 1857, Avusturya’nin
1858, ingiltere’nin 1862, italya’nln 1868 yillarinda kanunlasma hareketlerine girmis olmalar1 ve bu
tilkeleri takiben Osmanli Devleti'nin sinai haklar alaninda mevzuat diizenlemelerine gitmesini,
Osmanli'nin fikri miilkiyet alaninda diinyadaki gelismeleri takip ettigi seklinde yorumlamak
yerinde olacaktir.”67

64 Salahaddin en-Nahi, Cagdas Mevzu Hukuklara ve Islam Hukukuna Gore Telif Hakki, (Cev.Abddilkadir Sener) Ankara Uni.
ﬂahiyat F. Dergisi, XXV, 238.

65 Nahi, s. 239.

66 Nahi, s. 240.

67 Diren Cakmak, “Osmanli Telif Hukuku {le Tigili Mevzuat”, Tiirkiyat Arastirmalar1 Dergisi, say1: 21 (2007) s. 223.
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Marka (ticari isim) meselesi fikhi acidan genelde soyle ele almmistir: “Islam’da bu hakka ait
genis bir alan vardir. Bu hakkin mesalih-i miirsele ile temellendirilmesi miimkiindiir. Cagdas
alimler ticari ismin mali bir hak ve mali kiymete sahip, belirli (muayyen) ticari bir isaret olarak
sayllmasinda ittifak etmislerdir. Marka, ismini tasidig1 seyin revacini gerceklestiren degerdir.
Dolayisiyla sahibinin miilkiidiir. Miilkiyet ise sunlar1 ifade eder: Ihtisas (sahibine &zel olusu) yahut
tek basma tasarrufta bulunma (istibdad) yahut satma, kiraya verme gibi yollarla faydalanma ve
tasarruf etme imkani. Ayni sekilde, sahibinin izni olmaksizin onda bagkalarinin haksizca
tasarrufundan men eder. Bu hakkin kendisine dayandig1 6rf umumi olup bu hak ne 6zel ser’i bir
nassla ne de Islam hukukundaki genel bir kaide ile catismaktadr.”68

Dolayisiyla “maddi mallar tizerinde ayni (salt) hak tesis edildigi gibi fikri ve sanat eserleri,
patent haklari, ticaret tinvanlari, markalar, endiistriyel tasarimlar, cografi isaretler gibi gayr-1
cismani mallar tizerinde de ayni haklar kurulabilmektedir. Bu ve benzeri haklarin, maddi bir esya
olmadig aciktir. Bugtinkii hakim goriis bu haklarin miilkiyet hakk: degil fikri hak oldugunu kabul
etmektedir. Bu haklar tizerinde intifd” hakk: kurulabilmekte; hak rehnine olanak saglanmakta ve
boylece gayr-1 maddi bir hak hiiviyetinde olan fikri haklarin ayni teminat konusu olmasi
saglanmaktadir. Bundan dolayi, smnai, fenni ve edebi haklar mali bir hak olarak temlik edilmesi,
rehin verilmesi miimkiin olmaktadir.”®

2. Marka Degerinin Fiyata Yansitilmasi

Fikhi agidan marka degerinin fiyata dahil edilmesini ele almadan 6nce, esas olarak neyin veya
nelerin burada fiyati etkilediginin belirlenmesi gerekmektedir. Zira fikih ilmi Islam’in bilgi
kaynaklarindaki (Kitap, Siinnet, Icma, Kiyas) direktifler dogrultusunda belirli yontemlerle bir
sonuca/hiikme varmay1 amagclar. Bu sonuca varabilmek icin de oncelikle ilgili meselenin iyice
arastirilmasi ve hitkmiint etkileyecek yonlerinin ortaya konmasi zorunludur. Burada hiikmii, yani
dinin nazarindaki degeri belirlenmek istenen mesele, satilan malin normal sartlarda olusan fiyatina
marka degerine bakarak bir ilave yapilmasinin caiz olup olmadigidir.

Sunu da belirtmek gerekir ki, bu yoniiyle marka, cok karmasik ve farkli boyutlara sahip oldugu
icin hitikmitinti belirlemek zorluk arz etmektedir. Bu giiclugiin farkinda olarak, hiikmiinii tespit igin,
once marka degerinin neye/nelere karsilik geldigi belirlenmeye calisilacak, fikhi bilgi
kaynaklarindaki ilkeler agisindan degerlendirmeler yapilacaktir.

Alanin uzmanlarinca yapilan su degerlendirme zannederiz konuyu 6zetle ortaya koymaktadir:
“Marka; tiiketicilerin hislerinde belirli bir fayda temin etmeye yonelik ve bilinen bir kaynaktan elde
edilen (bir tirtin, bir hizmet, bir sirket vb.) ve genellikle standartlastirilmis ve sembolik tanitimlarla
birlestirilmis (isim, logo, amblem, renk, etiket, hayal vb.) bir beklentidir.”70

“Pazardaki markalar giiclti, bilinen, az bilinen, zayif vb. bicimde tanimlanirlar. Tiiketiciler,
glclt markalara karsi, otekilere kiyasla daha fazla ilgi gosterirler. Bu tiirden markalarmn pazar
paylar1 yiiksek oldugu gibi, ytiksek diizeyde fiyat uygulama olanaklar: da fazladir. Basit gozlemler,
uluslararas1t pek ¢ok giyecek markalarmin ytiksek fiyatla rahathikla misteri bulduklarmi
gostermektedir. O nedenle rekabetin ve karlarin belirleyicisinin markalar oldugu stylenebilir.””!

Ogzellikle satilan {iriiniin maliyet fiyatina marka farkini ekleyenlerin giiclii olanlardan tesekkiil
ettigi gortilmektedir. Bunlara bir agidan litks marka da denmektedir. “Tarif olarak, litks bir marka
olagantistii bir marka demektir. Hakl olarak fiyat1 yiiksektir ve en azindan sosyo-ekonomik olarak
elit ve secilmis bir gruba yoneltilmistir. Liiks elde edilmesi miimkiin olan bir sey olmasina ragmen,
sizin markanizi satin almayan mdiisterilerden para kazanmak da miimkiin degildir. Liiks mallarin

6 Osman Stibeyr, el-Mudmeldtu'l-maliyye el-mudsira fi'l-fikhi'l-Islimi, Daru’n-Nefais, 1422/2001, 73.

69 Recep Ozdemir, Islam Teminat Hukuku-Ayni Teminat, Hiperyaymn, Istanbul, 2017, 5.133-134.

70 Herman, Dan, Marka Olmak istiyorum, (Cev: Toros Altuntug), Alteo Yayincilik, Istanbul, 2006, s. 69.
71 islamoglu & Firat, s. 6.
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alimi icin miisterinin biraz agilmasi ve bu olaganiistii ve oldukca pahali tirtinti almak igin mali
olanaklarmi germesi gerekir.”72

Marka hakkinda yazilan kimi eserlerden ve tiiketime dair arastirmalardaki ifadelere gore
markanin fiyat: etkileyici olan unsurlari ¢ok sayida olmakla beraber, bunlar1 belli basli konular
etrafinda incelemek miuimkiindiir. Tekrar belirtmek gerekirse, burada markanin “liiks marka”ya
karsilik geldigi goriilmektedir. Kimi arastirmacilar tiiketicilerin liiks markalara sahip olmalari icin
on alt1 cesit kullanim amacinda bahsetmislerdir. Buna gore insanlar “liiks mallari su nedenlerle satin
alirlar:

1. Kendini kalabaliktan ayr1 ve 6zel hissetmek.

2. Kendini wistiin ve ayricalikl hissetmek.

3. Degeri ve 6nemi hissetmek.

4. Kabiliyet ve hiirriyeti uygulama (“Bunu 6deyebilirim”, “Bunu yapabilirim”) gibi.

5. Gayretler ve basarilar icin kendisini miikafatlandirma.

6. Birisini aksiliklerden dolay1 avutmak ve talihsizligin zararinm karsilamak.

7. Statti nisan1 olarak ve emir ve sayg isareti olarak.

8. Kalitenin, deneyim ve miikemmelligin ifadesi olarak.

9. Duygulardaki keyif, zevkli hislerin tecriibesi veya ilerideki tercih edilecek altyapiy1
hazirlamanin mutlulugu.

10. Belirli bir gruba veya yasam sekline katilma.

11. Aidiyet veya subesi olma sinyali.

12. Baz1 kimselere “gercek” sahsiyetin hatirlatilmas:.

13. Umudun alevlendirilmesi ve motivasyonla enerjinin harekete gegirilmesi.

14. Birisini simartmak veya kendini birisine vakfetmek.

15. Sevildigini hissetmek, bakilmak ve hatta simartilmak.

16. Stikran, hayranlik ve biiytik etkilenme hislerini gostermek.

Liiks markalar, miisterilerine kars1 yukaridaki bir veya daha fazla gorevi yerine getirmeleri icin
organize edilmislerdir.”

Biz bu maddelerden ozellikle markanin fiyata yansitilan oOzelliklerinin fikhi hiikmunii
belirlemeye c¢alisacagiz. Bunlarin mesrti olan ve olmayan seklinde ikiye ayrilabilecegini
dustintiyoruz.

2.1. Mesru etkenler

2.1.1. Kalite Unsuru: Yukarida sekizinci maddede belirtildigi tizere, giiclii veya liiks markanin
fiyatinin kalitenin, deneyim ve miikemmellikten dolay: yiiksek olmasi mesru bir sebep olarak
almabilir. Nitekim Islam dini yapilacak her mesru iste miikemmelligi esas alir. Allah Teala insam
ahsen-i takvim tizere yarattigini buyuruyor...

[slam hukukgcularindan bazilar1 kaliteyi’* “akdin konusunun, kendisiyle vasiflanmasi orfe gire
cogunlukla &viilen bir sifat” olarak tanimlamigtir. “Oviilen bir nitelik” olmasi, kabul edilip
begenilmede ve insanlarin onu arzulamasinda belirli bir 6zellige sahip olusunu ifade etmektedir. Bu
sifata sahip olusunda orfe vurgu yapilmasi ise orfiin genellikle kaliteyi belirlemede istikrarli bir
merci olmasindandir. “Cogunlukla” kayd: ise taraflarn anlasmalar1 halinde bu niteligi yok
sayabilmelerinden dolay1 konulmustur.

Bazi $Safii fukha da aymi noktaya soyle dikkat ¢ekmistir: “Bir kisi bir malin kiymetinin fazla
oldugunu iddia ediyorsa, aslinda ya onda fazladan bir niteligin bulundugunu yahut da ona olan

72 Herman, s. 128.

73 Herman, s. 134-135.

74 Kalite meselesinde su ¢alismadan yararlanilmustir: Fetullah Yilmaz, Fikhi a¢idan Fiyat: Etkileyen Faktdrler, Héhiyét,
Ankara, 2016, s. 193 vd.
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talebin fazla oldugunu iddia ediyordur.”7> Malin kaliteli veya kalitesiz olusu zamana, mekana ve
kisilere gore degisebilmekle birlikte, fiyata etki eden mesrti bir unsur oldugunda ittifakin
bulundugu goriilmektedir. Imam Safi'nin bu hususta dikkat gekici bir degerlendirmesi
bulunmaktadir: “Selem yapilan bir yiyecek hakkinda, onun en kaliteli veya en diisiik olmas: sart
kosulsa ya da bunlar (en kaliteli ve en diistikliik) bir elbise yahut kole vb. mallarda sart kosulsa
selem fasid olur. Cuinkii bir seyin en kalitelisi ve en diistigli hi¢bir zaman bilinemez. Ancak kaliteli
ve kalitesiz olana vakif olunabilir. Zira biz, kalite (cevdet) ve kalitesizlik (redaet) adinin tizerinde
gerceklestigi seyin en azini esas aliriz.”76

2.1.2. Giiven unsuru: Her ne kadar giiven unsurunu ayr1 bir madde olarak alsak da zannederiz,
bunu kalitenin bir sonucu saymak miimkiindiir. Giivenilir olmanin fikhi agidan bir karsilig1 ve
degeri vardir. Iman bile giiven/emniyet kelimesile ayni kokten gelir. Miimin, giivenen ve
glivenilen/ giiven veren insandir. Fikihta sirket tiirlerinden birisi adeta giivenin sermaye yapildig:
“viictih sirketi”dir.” Dolayisiyla giiven unsurunun fiyata etki etmesi makul ve mesru sayilmak icab
eder.

2.2. Mesru goriilmeyecek unsurlar

Marka hakkinda, yukaridaki olumlu yonleri saymazsak, iki farkli yaklasim dikkat cekmektedir.
Ozellikle pazarlama ve marka iizerine yazilan kitaplar, markay1 hemen her yoniiyle dvmekte, litks
marka olusturmanin oneminden ve yolarindan bahsetmektedir. Diger taraftan tiiketim tizerine
yazilan eserlerde genelde meselenin olumsuzluklarina vurgu yapilmaktadir. Dolayisiyla markanin
mesru sayillmas: zor yahut imkéansiz gortinen unsurlari zaten bu calismalarda fazlasiyla ele
alinmuistir. Bizim burada yapacagimiz, meseleye fikhi boyut, yani nasslar, ayet ve hadisler agisindan
bakarak, konunun olumsuz yonlerine kisaca ve ana hatlariyla dikkat gekmek olacaktir. Markanin
menfi sayilan biitiin vasiflarini ele almak tebligin boyutlarni asacag icin 6ne ¢ikan belli basl
hususlara yer vermeye calisacagiz.

2.2.1. Israf: Markanin liikks yonii bir bakima israf1 cagristirmaktadir. Oysa ayette, “Onlar,
harcadiklar: zaman ne israf ederler, ne de cimrilik ederler; (harcamalari) bu (ikisi)nin arasinda orta bir yol da
olur.” (Furkan, 67) buyurulmustur. Misliimanin tim yasantisinda oldugu gibi alisverislerinde de
orta yolun tercih edilmesi oldukga onemlidir. Bu sebeple sirf marka oldugu i¢in pahali olani tercih
etmek israfa girer.

Hadislerde de insan haysiyetine yakismayacak derecede diisiik bir kiyafetin yasaklanmasi
yaninda, kisiye kibir telkin edecek ¢ok pahali kiyafetler de yasaklanmaktadir. “Her isin hayuirlist
vasat olanidir.” hadisinin, kiyafet basta olmak tizere satin alinan ve kullanilan her tiir esyada cari
oldugu sabittir.

2.2.2. Gosteris ve sohret: Dikkat cekmek i¢cin markali iiriinler giymenin kisiyi Allah nezdinde
zillet sahibi yapacagi soylenebilir. Zira bir rivayette Resulullah (aleyhissalatu vesselam)
buyurmustur ki: “Kim sohret elbisesi giyerse Allah ona zillet elbisesi giydirir.” Burada sochret
elbisesinden maksat; dikkatleri tizerine ceken her cesit kiyafettir. Surasi da var ki giizel ve nimet
icinde yasamak icin galisip mal elde etmek ve bunu kullanmak miibahtir. Zira Resulullah (sas), “Iyi
mal, salih insanin elinde ne giizeldir!”7® buyurmustur. Ancak oviinmek ve biiytiklik taslamak igin mal
elde etmeye calismak, helal yoldan olsa bile haramdir. Ciinkii Allah Resulii (sas), “Kim diinyay, helal

75 Ebti'l-Me’ali Abdulmelik b. Abdullah Ctiveyni, Nihdyetii’l-matlab f7 dirdyeti’l-mezheb, Daru’l-Minhdc, Beyrut, 1428 /2007,
XIX, 224.

76 Safid, el-Umm, 111, 96.

77 Sa'ravi, Tefsir, XVII, 10612.

78 Ahmed, Miisned, IV, 197, Hakim, Miistedrek, 11, 3; Taberani, el-Mu’cemii’l-evsat, 111, 291.
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yoldan, dviinerek, riyakdrlik ve mal cogaltma amaciyla ve biiyiiklenerek talep ederse, ilahi huzura Allah
kendisine bugzetmis oldugu halde ¢ikar.”7? buyurmustur.s

2.2.3. Ucub ve kibir: Liiks markalarin tercih sebepleri sayilirken “1. Kendini kalabaliktan ayr1
ve Ozel hissetmek. 2. Kendini tistiin ve ayricalikli hissetmek.” Birinci madde kendini begenmeyi
(ucb); ikincisi kibri ¢agristirmaktadir. Bu hasletler yerildigine gore, hangi vesileyle olursa olsun
amaclanmalari da mesru degildir.

2.2.4. Aidiyet: Markanin “Belirli bir gruba veya yasam sekline katilma” yahut “aidiyet veya
subesi olma sinyali” olarak ifade edilen yonii ise, zannediyoruz yukarida sayilan mahzurlardan
daha siddetli bir duruma isaret etmektedir. Zira bu madde ile adeta marka merkezli bir din yahut
“cemaat” veya “mezhep” olusturulmaktadir. Bu ise biitiin insanlarin kurtulusu icin kendisini adres
gosteren Islam’a alternatif/zit bir tutuma isaret etmektedir. Bu tiir amaglarla marka olusturmanin,
marka degerini fiyata yansitmanin ve ayni gayelerle markay1 satin almanin “haram” 6tesi bir httkmii
gerektirecegi gayet aciktir.

Sonug

Marka meselesini fikhi agidan iki yonti itibariyle incelemeye calistigimiz bu bildiride, markanin
manevi haklardan olmasinin, tizerinde hukuki tasarruflarda bulunmanin mesru oldugu teyid
edilmis bunmaktadar.

Ikinci olarak; marka degerinin fiyata yansitilmasi meselesinin tek boyutlu olmadig1, dolayistyla
tek bir hikiim vermenin uygun olmadig1 kanaati agir basmistir. Markanin kalite ve giiven gibi
mesru unsurlarin karsiligi olmasi halinde fiyata yansitilmasi caiz iken, fikhi acidan mesru
sayillmayan, israf/ltiks, gosteris (riya), meshur olma arzusu ve kendini begenme/begendirme, dine
kars1 bir grup/ gruplar olusturma gibi unsurlarin karsili$1 olmasi itibariyle fiyata yansitilmasi ve bu
gibi gayelerle markali tirtinlerin satin alinmasi caiz degildir.

79 Beyhaki, Suabii’l-imdn, X111, 17; Ebt Nuaym, Hilye, 111, 109.
80 Mevkufati, Mehmed, Kitdbii'l-Meuvkiifit, Istanbul, 1318, II, 201-202; Yeniceri, Celal, Islam Iktisadinin Esaslari, Istanbul,
1980, s. 147.
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