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Oz

Tiirkiye Cumhuriyeti tarihinde yedi defa referanduma gidilmistir. Birincisi, 1961 ikincisi
1982 Tiirkiye anayasa referandumu olarak yapimgstir. Ardindan gelen; 1987, 1988, 2007, 2010
ve 2017 referandumlart anayasa degisikligi referandumlar: olarak tarihe gecmistir. Bu
referandumlar iginde ozellikle 2017 referandumu digerlerinden farklidir. Ciinkii Cumhurbagkan:
Recep Tayyip Erdogan, AKP adina 2017 referandumunda Twitter araciligiyla ‘EVET’ siyasal
iletisim kampanyasim yiiviitmiistiiv. Bu baglamda bu calismarmin amaci demokratik katilimin en
onemli gostergelerinden biri olan referandum siireglerinin siyasal aktorler tarafindan siyasal
kampanya  platformu olarak kullamilmasimn  Onemini  gOstermektir. Calismamn  Onemi
Cumhurbagkan ile diger siyasal aktorlerin paylagimlarinn farkliliklarina ve benzerliklerine dikkat
cekmektir. Bu nedenle sosyal medyanin onemli platformlarindan olan Twitterin Tiirkiye'de siyasi
partiler ve liderleri tarafindan 16 Nisan 2017 anayasa degisikligi referandumunda siyasal
kampanyalar acisindan kullanim pratigi arastirilacaktir. Arastirmanin kapsam 1 Mart - 15 Nisan
2017 anayasa degisikligi referandum siireci ile stmirlandirilmigtir. Calisma, Cumhurbagkani ve
siyasi parti liderlerinin resmi Twitter hesaplarini referandum siirecine kadar siyasal iletisim
baglaminda kendi siyasal kampanyalarim nasil yiiriittiikleri konusunda nitel séylem analizi
coziimlemesi tizerine kurulmustur. Arastirmanmin sonucunda, referandumda ‘EVET’ cephesinde
bulunan AKP ve MHP 'nin Twitter” 1 cok yogun kullandi$i tespit edilmistir. Ayrica sosyal medya
iizerinden pozitif siyasal iletisim kampanya stratejisi yiiriitmiislerdir. ‘"HAYIR' cephesinde yer
alan CHP ise referandum siiresince sosyal medyayr AKP ve MHPye oranla daha az kullanmgtir
ve agirlikli olarak negatif siyasal iletisim kampanya stratejisini siivdiirmiistiir. 'EVET ve 'HAYIR’
cephelerinde yeralan siyasal aktérlerin sosyal medya mecralarindan Twitter’t kullanarak farkli
stratejik siyasal iletisim kampanyalar: yiiriittiikleri gosterilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Twitter, Referandum, Siyasal Iletisim

Referendums in the Context of Strategic Political Communication April 16,
2017 Constitutional Amendment Referendum Twitter Analysis

Abstract

There have been seven referendums in the history of the Republic of Turkey. The first was
held in 1961 and the second in 1982 as Turkish constitution referendum. Ensuing; The
referendums of 1987, 1988, 2007, 2010 and 2017 passed as constitutional amendment
referendums. Among these referendum, the 2017 referendum is different from the others. Because
President of the republic carried out a quot “YES” political communication campaign through
Twitter via the 2017 referendum. In this context, this work demonstrates the importance of using
the referendum processes, one of the most important indicators of democratic participation, as a
political campaign platform by political actors. The focus of the work is to draw attention to the
differences and similarities between the President of the Republic and other political actors. For
this reason, Twitter, which is one of the important social media platforms, will be investigated in
terms of political campaigns in the constitutional amendment referendum of April 16, 2017 by
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political parties and leaders in Turkey. The scope of the survey was limited to the constitutional
amendment referendum process of April 16, 2017 only. The study will be based on the analysis of
the qualitative discourse analysis of how the president and political party leaders have conducted
their political campaigns in the context of political communication until the referendum process of
the official Twitter accounts. As a result, the AKP and the MHP, which are on the "YES' side of
the referendum, have been found to use Twitter extensively. They also carried out a campaign of
positive political communication through social media. The CHP, which is on the frontline of
'NO’, used social media rarely during the referendum and predominantly negative political
communication campaign strategy. It has been shown that political actors in the 'YES” and ‘NO’
fronts use social media circles to conduct quite different strategic political communication
campaigns using Twitter.

Keywords: Social Media, Twitter, Referendum, Political Communication.
1. GIRiS

Ozellikle 2000'li yillardan sonra bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismeler kamusal yasamin 6nemli belirleyicilerinden olmustur. Bu baglamda sosyal
medya toplumsal ve kiiltiirel degisim ve dontisiimlerin oniinii agmsgtir.

Sosyal medyanin toplumsal hayatin igine girmesiyle birlikte insanlar Ozel
hayatlarinin ¢ogu ayrintisini, siyasal ve ideolojik bakis acilarin1 sosyal medyada
paylasmaya baslamistir. Bu durum siyasal aktorlerin dikkatini ¢ekmis, siyasetgiler ve
siyaset ile ilgilenen herkesin hizla sosyal medyada yer almasina ve siyasal aktorlerin
gerek secim donemlerinde gerekse se¢im dist zamanlarda sosyal medya
platformlarinda siyasal iletisim yapmasina neden olmustur.

Bu baglamda sosyal medyayr siyasal iletisim amach ilk olarak Barack
Obamanin kullandig1 goriilmektedir. Obama’nin 2008, Amerika Birlesik Devletleri
Baskanlik se¢imlerini kazanmasinda sosyal medyanin 6nemli bir etkisi oldugu ve bu
etkinin gelecek se¢imler igcinde devam edecegi (Smith, 2011: 28) vurgulanmaistir.

Sosyal medyanin kamusal yasama en 6nemli etkisi, insanlarin 6zel hayatlarini
bu platformda paylasmasi ile olmaktadir. Bu anlamda Twitter insanlarin
diisiincelerini, duygularmi ve bilgilerini paylastiklar1 hayata dair siradan, siyasal ya da
ideolojik yorumlar yaptiklar1 bir platform olarak 6n plana ¢ikmistir. Giiniimiiz siradan
insanlar1 i¢in sosyal medya hesab1 olmamasi ya da bu platformlarda yer almamak bir
olumsuzluk olarak algilanmakta ve hemen hemen herkes bu platformlarda yer alarak
kendini gostermeye ¢alismaktadir.

Bu gelismeler siyasal aktorlerin sosyal medyay1 kullanmasini bir zorunluluk
haline getirmistir. Ozellikle sosyal medyada yer alan kisilerin burada etkin bir sekilde
fikirlerini sOylemeleri ve tartismalar1 bu platformlarin siyasal tartismalar agisindan
Oonemini daha da artirmaktadir. Bu durum sosyal medya platformlarinin insanlarin
siyasi kararlarinda etkili oldugunu gostermektedir.

2. ARASTIRMANIN YONTEMI

Aragtirmada sdylem analizi yontemi uygulanmugtir. Bilindigi gibi soylem
analizi yontemi metin yapilarii inceleyen ve ayn1 zamanda bu metin yapilarindaki;
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anlamlar, fikirler ve ideolojileri de agiga gikarmak igin uygulanan bir analiz tirtdiir.
Bu calismada sdylem analizini arastirma yontemi olarak tercih etme nedenimiz séylem
analizi yonteminin kisa metinler tizerinde derin inceleme yapilmasini saglamasindan
kaynaklanmaktadir. Soylem analizi yontemi anlamlar arasindaki baglami ortaya
¢ikarmakta ve metinlerin i¢indeki sozctiklerin anlamlarini gostermektedir.

Bu nedenle bu ¢alismanin amact demokrasilerin olmazsa olmazi olarak kabul
edilen referandum siireclerinde sosyal medyanin siyasal aktorler tarafindan nasil
kullanildigini incelemektir.

Arastirma analizi sdylem analizi tizerine kuruldugu igin 6rnekleme dahil olan
siyasi partilerin genel bagkanlar1 ve Cumhurbagkani” nin tweetleri belirlenen zaman
araliginda toplanmistir. Bu baglamda 6zellikle siyasal aktorlerin siyasal ileti se¢imleri,
sosyal medyada kullandiklar1 kavramlar ve sozciiklere ayrilarak analiz edilmistir.

Arastirma Tiirkiye’de 16 Nisan 2017 refrandum siirecinde siyasi parti genel
baskanlar1 ve Cumhurbagkan1” nin bir siyasal iletisim araci olarak Twitter'1 kullanim
pratiklerinin nitel yontemlerle incelenmesi {izerine kurulmustur. Arastirmada; CHP,
MHP genel baskanlar1 ile Cumhurbaskani” nin resmi Twitter hesaplarinda 1 Mart — 15
Nisan 2017 referandum siirecinde paylastiklar: tweetler 6rneklem olarak segilmistir. Bu
tweetlerin siyasal anlam tasityanlari sdylem analizi yontemi kullanilarak incelenmistir.

Bu baglamda siyasi parti baskanlar1 ve Cumhurbaskani’ nin referandum
siirecinde en fazla hangi kavram ve sozciikleri kullandiklar1 ortaya konulmus ve ayrica
yuriittiikleri siyasal iletisim kampanyasimnin stratejisi ortaya konulmustur. Kullanilan
sozciik ve kavramlarin siyasal iletisim agisindan énemi grafiklerle gosterilmistir. HDP
Genel Bagkanmi Selahattin Demirtas tutuklu oldugu icin hicbir paylagimda
bulunmamistir bu nedenle arastirmada HDP’ye yer verilememistir.

Calismanin kapsami, 1 Mart - 15 Nisan 2017 siirecinde paylasilan tweetler ile
sinirlandirilmistir. Bu zaman araliginda, CHP Genel Bagskani Kemal Kiligdaroglu, MHP
Genel Baskan1 Devlet Bahgeli ve AKP’ yi temsilen Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan” nin Twitter paylasimlari orneklem olarak secilmistir. Calismada sadece
referandumla ilgili tweetler ve o tweetlerde kullanilan sozciikler ile kavramlarin
siyasal boyutlar1 incelenmistir. Ayrica Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan, CHP ve
MHP parti genel bagkanlarimin Twitter iletilerinde yeralan birbirini ayirt edici
kavramlar ile birbirine benzerlik gosteren kavramlarda ortaya ¢ikarilmistir.

Bu baglamda soylem analizi cergevesinde ortaya ¢ikan kavramlar ve
sozciiklerin 1s1g1inda siyasi parti baskanlarinin ve Cumhurbagkaninin referandum
siirecinde nasil bir stratejik siyasal iletisim kampanyas1 yiiriittiigii ortaya ¢ikmistir.
Ortaya ¢ikan sonuglar asagida yeralan grafiklerle gosterilmistir.

3. SOSYAL MEDYA ve TWITTER

Bilindigi gibi siyaset toplum iizerinde egemenlik kurma ve iktidar olma olarak
tanimlanmaktadir. Kiglali” ya gore ise siyaset “iilke, devlet, insan yonetimidir.” Politika
ise “devlete ait isler anlamina gelir (Kislali, 1987: 3). Bu baglamda siyasetciler ve siyaset
ile ugrasan herkesin toplumu etkilemesi en 6nemli ¢aba olarak goriilmektedir. Bu
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etkilemede siyasal aktorlerin kullandig1 ¢ok cesitli araglar vardir. Bu araglara
ortacagdan itibaren bakildiginda ilk olarak gazeteler karsimiza ¢itkmaktadir. Ardindan,
radyo, televizyon ve en son sosyal medya bu araglara eklenerek giiniimiize degin
gelmistir. Sosyal medyanin eklenmesiyle birlikte siyasal aktorler sosyal medya
platformlarinda yerlerini hizla almislardir. Bunun en temel nedeni ise siyasetin
yapisindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii siyaset toplumu etkileme ve y&netme cabasi
olarak tanimlanmaktadir. Bu nedenle bir siyasal aktor icin toplum ile siirekli iletisim
halinde olmak zorunluluktur. Bu iletisim kurma c¢abasinin arkasinda “egemenlik”,
“iktidar”, “yOnetme”, “manipiile etme” gibi kavramlar oldugu igin bu siireg bir gesit
“siyasal iletisim” stireci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda, bir siyasal aktor
tarafindan kullanilan en masum sozciik, sembol ya da kavram siyasal iletisim olgusu
icinde degerlendirilmelidir.

Siyasal aktorler tarafindan ytriitiilen siyasal iletisim siireci hedef Kkitleyi
istenilen egemen gili¢ ya da giicler yoniinde ikna etmek icin ¢abalamaktadir. Bu ikna
etmede kullanilacak olan ideolojik dil jargonu siyaseti yapanlar ve onun g¢evresi
tarafindan belirlenmektedir. Hedef kitle ise gonderilen siyasal iletileri iginde yasadig:
kiltiirel yap1 araciligiyla aldigr icin harekete ge¢meye hazir bulunmaktadir. Cogu
zaman da hedef kitle, kanaat onderleri araciligiyla siyasal iletileri kabul etmektedir.
Gegmisten bugline biitiin siyasal aktorlerin kendi toplumlarina ulagmak igin
kullandiklar1 cgesitli yontemler ve araglar olmustur. Ozelikle Sanayi Devrimi'nden
sonra kitle iletisim araglar1 gelismeye baslamistir. Giintimiizde ise topluma ulagsmanin
en kolay ve rahat yolu radyo ve televizyondan sonra sosyal medya olmaktadir.

Sosyal medyada web siteleri kullanicilara sadece bilgi ya da herhangi bir
hizmet vermemektedir. Sosyal medyay1 kullananlara bilgiyi ya da hizmeti verirken
ayn1 zamanda kullanicilar ile iletisim kurmaktadir yani onlari etkilemektedir. Bu
etkilesim stireci goriildiigii gibi bu platformu kullanan insanlarin hizli bir sekilde
degismesinde de Onemli rol oynamaktadir. Sosyal medya ve tanumlarimin en tipik
bulusma noktasi iletisim ortamlari olmasi (Kiligaslan, 2015: 4) ¢ercevesinde olmaktadir.

Komito'ya gore, sosyal medya ile ilgili pek ¢ok tanim yapilmaktadir. Medya
kuruluglarinin  sosyal medya kanallarim1  kullanimiyla ilgili yapmis oldugu
calismasinda medya kuruluslarinin sosyal medya kanallar1 ile kurumsal getirilerinin
farkina vardiklarini, sosyal aglar vasitasiyla okuyuculariyla isletmeler arasindaki
etkilesimi sagladigini belirtmistir (Komito ve Bates, 2009: 232).

Sosyal medya kavrami cgevrimici aglar ve paylasim olgusu {iizerinden
tanimlanirken terim bes temel 6zellik {izerinden degerlendirilmektedir (Mayfield, 2008:
5):

e Katilim: Sosyal medya, herkesi katki saglama ve geri bildirim konusunda
cesaretlendirmektedir. Medya ve izleyici arasmdaki cizgiyi
bulaniklastirmaktadir.

e Acqklik: Sosyal medya aglarinin biiyiik bir boliimii katilim ve geri bildirime
acik bir durumdadir.
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e Diyalog: Geleneksel medya icerigin izleyiciye iletildigi veya dagitildigi bir
yaymalik bigimi olarak karsimiza cikarken, sosyal medya iletisim alicty1 da
siirece dahil ederek iki yonlii bir iletisim bigimi gergeklestirmektedir.

e Topluluk: Sosyal medya, topluluklarin etkili ve hizli bir bigimde iletisim
kurmasmna imkan tanmirken, ortak ilgi alanlarinin paylasan bireylerin sanal
ortamda bir araya gelmelerini saglamaktadir.

e Baglantilik: Sosyal medya sitelerinin biiyiik bir cogunlugu baglantili olma
temel Ozelligi ile baska sitelere, kaynaklara ve insanlara erisim imkani
sunabilmektedir.

Bu baglamda Twitter’a bakildiginda bir sosyal ag ve mikroblog sitesi oldugu
dikkat ¢ekmektedir. Twitter kullanicilar1 280 karakterlik kisa metinler yazarak duygu,
diistince ve bilgi paylasiminda bulunmaktadir. InSites sirketinin 35 iilkede 9000 kisi
tizerinde yaptig1 arastirmaya gore diinya tiizerinde internet kullanicilarmin % 80'i
Twitter't  bilmektedir (Netdergim; 2011). Twitter'in amac insanlarin giinliik
yasamlarinda yasadiklari, duyduklari, diistindiikleri ve deneyimledikleri seylerden
paylasilabilir bulduklarin1 bir web ortaminda bagkalar: ile kisa ifadelerle paylasma
imkani1 sunmaktadir (Altinay, 2014; 36).

Diinyada ve Tiirkiye’de Twitter kullanimi giin gectikge artmaktadir. Bu artig
siyasetcilerinde dikkatini ¢ekmistir. Artik her siyasi aktoriin Twitter hesab1
bulunmaktadir. Bu siyasi aktorler hem giindem i¢i hem de giindem dis1 tweetler
paylasmaktadirlar.

Tarihsel olarak Twitter'in artis rakamlarmna bakildiginda, Mart 2008’de 1.32
milyon kayitli kullanicis1 olan Twitter, bu rakami Nisan 2009’da 6 milyon, Nisan
2010’da 105 milyon, Eyliil 2010’da 145 milyon ve Eyliil 2011°de 200 milyon kayith
kullaniciya ¢ikarmayr basarmigtir. Diinyada internet kullanici sayist Ocak 2015
itibariyle 3.010 milyar kisi olarak saptanmis bulunmaktadir. Bu say1, 7.210 milyar olan
insan niifusunun tam yiizde 42'sine tekabiil etmektedir. Internet kullanicilart
arasindan tam 2.078 milyar kisi ise ayni zamanda sosyal medyada aktiftir. Bu da
toplam insan niifusu igerisinde yiizde 29’a denk gelmektedir. Diinyada 3.649 milyar
kisi mobil telefon/cihaz kullanirken bu kisilerin de 1.685 milyar kisisi sadece mobil
cihazlarmi sosyal medya hesaplarina girmek kullanmis olarak goriinmektedirler
(www.medyaakademi.org, 2017).

Tiirkiye’de Twitter kullanumi, 2009-2010 tarihleri itibariyle yayginhk
kazanmaya baglamistir. Ozellikle genel ve yerel secimler siirecinde siyasilerin daha
aktif olduklar1 saptanmustir. Tiirkiye’de, Twitter kullanicilarinin yiizde 60" erkekler,
ylizde 40'mi1 kadinlar olusturmaktadir. Kullanicilarin yiizde 64’11, 34 yasin altinda ve
ylizde 50’sinin egitim diizeyi liniversite mezunudur. Twitter’ mn Tiirkiye’de, kendini
gelistirmek isteyen, diinyadaki gelismeleri oldugu kadar moday: da takip eden ve
diger kiiltiirlerle ilgilenen bir kitlesi bulunmaktadir (webrazzi.com, 2017).

Bu oranlarda kullanicilarin biiyiik ¢ogunlugunu yiizde 33 ile 25-34 yas grubu ve
ylizde 28, 16-24 yas grubu olusturmaktadir. Bu durum ¢ok yogun olarak genglerin

472



E. Kilicaslan, G. Calisir / Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2018, 8 (2), 468-484

Twitter'da yer aldiklarmin gostergesidir. Ayrica kullamicillarin  yiizde 50’sinin
universite mezunu olmasi dikkat cekmektedir.

Giintimiizde Twitter'm kullanic1 sayisinin Tiirkiye’de artis gostermesi siyasal
aktorlerin dikkatini ¢ekmistir. Bu da siyasal aktorlerin Twitter'a daha fazla 6nem
vermesine neden olmaktadir. Twitter iilkemizde siyasi partiler ve liderlerinin en fazla
tercih ettikleri sosyal medya platformlar1 arasinda bulunmaktadir. Bu nedenle siyasal
liderler kendilerine Twitter hesabr agmuslardir. Bu hesaplardan gerek segim
siireclerinde gerekse secim dis1 zamanlarda tweet atmaktadirlar. Bu baglamda
ozellikle se¢im siireglerinde Twitter paylasimlarinin siyasal iletisim agisindan oldukga
onemli oldugu goriilmektedir.

4. SIYASAL ILETiSIM BAGLAMINDA SOSYAL MEDYA ve
REFERANDUMLAR

Referandum kavrami anlam olarak, geri almak veya getirmek anlamina gelen
Latince referre sozctigiinden tiiremistir (Online Etymology Dictionary, 2017).

Tirk Dil Kurumuna gore referandum “Halkin tiirlii siyasi ve toplumsal
sorunlar karsisinda olumlu veya olumsuz goriisiinii belirlemek igin basvurulan
oylamadir” (Tiirk Dil Kurumu Internet Sitesi TDK, 2017).

Tarihsel siiregte referandumun ilk uygulamalar1 6zellikle Eski Yunan'da
karsimiza ¢ikmaktadir. Modern anlamda wuygulamalar ise Ortagag’'da Isvicre
kantonlarinda gortilmistiir (www. Britannica.com, 2017).

Referandumlarin en tipik 6zelligi devletlerin kamuoyunun herhangi bir konuda
(siyasal uygulamalar) goriisiiniin alinmasi igin oylamaya gitmesi durumudur.
Demokrasilerdeki secimlerden farkli bir uygulama igerigine sahip olan referandumlar,
se¢cmenlere bir konu hakkinda devlet siyasasina iliskin goriislerini soran onemli
oylamalardir. Ozellikle demokratik yénetim bigimlerinde sik sik uygulanmaktadir
fakat bazi istisnalar durumunda totaliter yonetim bicimlerinde de goriilmektedir.

Bilindigi gibi referandumlar demokrasilerde siyasi krizleri ¢dzmek igin
kullanilan en 6nemli siyasal iletisim araglar1 olarak kabul gormektedir. Bu nedenle
referandumlar gerek liberal gerek liberal olmayan demokratik yonetimler i¢in oldukga
onem tasimaktadir. Referandum siireglerinde sosyal medya uygulamalarinda:

o Siyasal iletisim kampanya stratejisi,

e Belirlenen kampanya stratejisinin uygulama siireci,

e Uygulama yapilip segcim siireci bittikten sonra kampanyanin basarisinin
Ol¢lilmesi agisindan oldukca 6nemlidir.

Tiirkiye’de dort yilda bir genel segimler, bes yilda bir yerel secimler ve yine bes
yilda bir Cumhurbaskanligi se¢imlerinin yapildig1 bir siyasal sistem mevcuttur. Bu
yapiya referandumlar da eklendiginde propaganda agisindan kitle iletisim araglarmin
ve Ozellikle sosyal medyanin siyasal kampanya siireglerinde 6nemi yadsinamaz.
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5. 16 NISAN 2017 ANAYASA DEGISIKLIGi REFERANDUMU TWITER
ANALIizZi

16 Nisan 2017 referandumu halk tarafindan ¢ok ciddiye alman ve oldukga
yogun katihmin oldugu Onemli bir referandumdur. Referanduma katilan toplam
se¢gmen sayisl, 58.365.078” tir. Toplam se¢men sayisinin kullandigr oy, 49.799.163tiir.
Referanduma katilim orani yiizde 85.32 dir. Referandum sonucunda AKP ve MHP'nin
destek verdigi ‘EVET’ yiizde 51.41, CHP ve HDP'nin yer aldig1 "HAYIR’ cephesi yiizde
48.59 oraninda oy almustir.

Bu oranlar1 anayasa degisikligi 2010 referandumu ile karsilastirdiimizda Evet
ylizde 57.88, Hayir ise ylizde 42.12 olarak sonuglanmustir. Ayni sekilde 2007 anayasa
degisikligi referandumuna bakildiginda ise Evet ytizde 68.95, Hayir yiizde 31.05 olarak
cikmistir.

Bu calismada AKP adma Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan, CHP’yi
temsilen Genel Bagkan Kemal Kiligdaroglu ve MHP’yi temsilen Genel Baskan Devlet
Bahgeli'nin referandum siiresince attiklar1 tweetler incelenmistir. Atilan tweetlerde
kullanulan her kavram ve sozciigiin niceliksel olarak ka¢ kez kullanildig:r 6zel bir
bilgisayar programi araciligiyla tespit edilmistir.! Ardindan bu sozctiiklerin referandum
ile stratejik siyasal iletisim baglantis1 kurulmustur. Ayni ideolojik ya da karsit ideolojik
diizlemdeki partilerin kullandiklar1 kavram ve sozciiklerin benzerlikleri ve
farkliliklarina bakilmistir.

Ayrica c¢ikan sonuglar siyasal aktorlerin hangi siyasal iletisim kampanyasi
stratejisi ytrittiigtint bize gostermistir. Bilindigi gibi {i¢ tip siyasal iletisim kampanya
stratejisi vardir.

o Pozitif Siyasal Iletisim Kampanya Stratejisi: Bu kampanyada siyasal aktor
kendini 6vmekte ve yiiceltmektedir. Bu tip kampanyalar1 genellikle siyasal
aktorler ‘iktidar” larim1 korumak igin yaparlar. Bu kampanyanin arka planinda
ben giicliiytim ve egemen olan benim iletileri bulunmaktadir.

o+ Negatif Siyasal iletisim Kampanya Stratejisi: Bu kampanyada siyasal aktorler
kars1 tarafin yaptiklarini kotiileme, kotii gosterme iizerine stratejisini
kurmaktadir. Negatif siyasal iletisim kampanyas: yapan siyasal aktor karsi
tarafi kotiileyerek ben daha iyiyim iletisi gondermektedir. Bu sekilde kars:
tarafi zayiflatmaya ¢alismaktadir.

o Notr Siyasal Tletisim Kampanya Stratejisi: Bu kampanyada siyasal aktorler ne
pozitif ne de negative sdylemde bulunmamaktadir. Sadece ortaya konusarak,
belirsiz davranarak kendini gostermeme stratejisi uygulamaktadir. Ayrica
sadece siradan haberler paylasarak notr ileti gondermektedir.

! Bilgisayar programi sadece bu ¢alismada kullanilmak {izere 6zel olarak yapilmustir.
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Grafik 1. Cumhurbaskani (R. Tayyip Erdogan), CHP (Kemal Kiligdaroglu) ve MHP
(Devlet Bahgeli) Tweetlerinin Yiizdelik Grafigi

Cumhurbagkan Recep Tayyip Erdogan’in Cumhurbagkanhg:
(https://twitter.com/tcbestepe) resmi tweeter sayfasimin 4.86 milyon takipcisi vardir.
Referandum siirecinde bu sayfadan 102 tweet atilmistir. Bu 102 tweet grafikte yiizde 54
orani ile gosterilmistir. Bu durum Cumhurbagkaninin bu referandum siirecinde en
ciddi siyasal kampanyay: yiiriittiigiinii gostermektedir. Cumhurbagkan bilindigi gibi
AKP adma ‘EVET" cephesinin kampanyasinin yiiriitiilmesinde olduk¢a onemli bir
gorev iistlenmistir. Bu nedenle Tiirkiye'nin pek ¢ok yerind siyasal kampanyalar
yaparak bu gorevi yerine getirmistir. Referandum kampanya siirecinde ikinci en
yiiksek tweet oranina Milliyetci Hareket Partisi Genel Baskani Devlet Bahgeli'nin sahip
oldugunu gormekteyiz. Devlet Bahgeli’ nin resmi Twitter sayfasimin, 3.6 milyon
takipcisi bulunmaktadir. Devlet Bahgeli (https://twitter.com/dbdevletbahceli) 1 Mart -
15 Nisan aras1 65 tweet atmistir. Grafikte yiizde 33 olarak yerini almistir. Her iki
partide ‘EVET” cephesini temsil etmektedir.

Son olarak ‘HAYIR’ cephesinden Cumhuriyet Halk Partisi Genel Baskani
Kemal Kiligdaroglu’ na bakildiginda (https://twitter.com/kilicdarogluk) resmi Twitter
sayfasinin 4.95 milyon takipgisi vardir. 1 Mart -15 Nisan zaman araliginda sadece 25
tweet atmistir. En az tweete sahiptir. Grafikte ytizde 13 olarak goriilmektedir.
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Grafik 2. Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan ReferandumTweet Ornekleri

Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan AKP’yi temsilen referandum siiresince
102 tweet atmistir. Cumhurbagkani’nin kampanya siiresince en fazla “Tiirkiye, Sistem,
Millet, Evet, Ulkemiz, Genclerimiz, 16 Nisan, Yonetim, Giicli, Degisiklik,
Cumbhurbagkani, Anayasa, Rejim, Yiiriitme, Yasama, C)rgﬁtler, Miicadele, Uniter, Milat,
Oligarsi, ABD, Hayir, Tek, Se¢me, Devlet, Vatan, Bayrak, Birlikte, Giiveniyoruz”
kavram ve sozciikleri kullandig1 dikkat gekmektedir.

o Tiirkiye'nin Uniter Yapisimin En Biiyiik Savunucusu Biz Olduk.(Pozitif)

e Avrupa Birligi'nin 54 senedir bize ¢ektirdigi cile yeter. Tiirkiye bunlarin samar
oglani degil, herkes haddini bilecek.(Pozitif)

e Bunun i¢in sistemin temel taslarinin yerli yerine oturdugu, sorumlu ve giiglii
bir yonetim anlayisin tesis etmeliyiz. (Pozitif)

o Insallah 16 Nisan'da, genglerimizin s6z sahibi oldugu giiglii bir sistem igin,
GELECEK ICIN EVET diyecegiz.(Pozitif)

e Yeni sistemde hiikiimeti se¢me yetkisi, dogrudan egemenligin kayitsiz sartsiz
sahibi olan milletin olacak.(Pozitif)

e Millet icin, Bayrak i¢in, Vatan i¢in, Devlet i¢cin EVET demeye? (Pozitif)

o TekYiirek EVET diyor!(Pozitif)

e Giizel bir Tiirkiye I¢in Tabii ki Evet!(Pozitif)

o Ontimiizdeki siirecte de birlik ve dayanisma icinde, ayn1 kararhlikla, iilkemize,
istiklal ve istikbalimize sahip ¢ikacagimiza inancim tamdir.(Pozitif)

o Ulkemizi goz gore gore kaoslarin, siyasi cekismelerin ve istikrarsizliklarm icine
atamayiz.(Pozitif)

o Anayasa Degisikligini Ulkemizin Gelecegi iin Istiyoruz!(Pozitif)

e Davamuiz biiyiik, millete olan askimiz sonsuz.

e Biiyiik Tiirkiye'yi, giicli Tiirkiye'yi insa etmek igin genclerimize her
zamankinden daha ¢ok ihtiyacimiz var.(Pozitif)

e Kendi tecriibesine, birikimine, kabiliyetine giivenen hi¢ kimse genglerin
secilme hakki elde etmesinden rahatsizlik duymaz.(Negatif)
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Biz genglerimize giliveniyoruz. Genglere giivenmeyenlerin itimatsizlig1 aslinda
bizatihi kendilerinedir.(Negatif)

16 Nisan'da milletimizin takdirine sunulacak olan Anayasa degisikligiyle
demokrasiyi zayiflatmak soyle dursun, giiglendiriyoruz.

Bunun igin sistemin temel taglarmin yerli yerine oturdugu, sorumlu ve giiglii
bir yonetim anlayisini tesis etmeliyiz.

Evet... Ben 16 Nisan'mn giiglii bir Tiirkiye i¢in, lider bir Tiirkiye icin, miireffeh
bir Tiirkiye icin bir milat olacagina inaniyorum.

16 Nisan'da oylayacagimiz Anayasa degisikligi, asla bir rejim degisikligi
degildir. Bu bir yonetim sistemi degisikligidir.

Yeni sistemde Cumhurbaskaninin kanun yapma noktasinda yalnizca biitge
kanunu teklif etme yetkisi olacak.

Yeni sistemde hiikiimeti secme yetkisi, dogrudan egemenligin kayitsiz sartsiz
sahibi olan milletin olacak.
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Grafik 3. Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan ReferandumTweet Ornekleri 2

Ikinci grafikte ise Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in en az kullandig

kavram ve sozciikler yer almistir. Bunlar;, PKK, Dava, S$Sarlatan, Demokrasi,
Bagimsizlik, Tarafsizlik, Kaos, Adalet, Egemenlik, Uzlasma, Biirokratik, Halk,
Kucaklagsma, Biitiinlesme, Yiikselis, Korkma, 15 Temmuz, Tek Yirek, Milli, Irade,
Darbeciler, Zalimler, Pensilvanya, Kandil, Dirilis, Birlik, Darbeler, Istikrarsizlik,
Cekisme”olarak siralanmisgtur.

Tiirkiye, yasama, yiiriitme ve yarg: glicleri arasindaki ¢ekismelerden, yetki
karmagalarindan ¢ok biiytiik zarar gordii.

Ulkemizi gbz gore gore kaoslarin, siyasi cekismelerin ve istikrarsizliklarin
icine atamayiz.

Darbelerin, muhtiralarin yol acti1 siyasi kaoslar ve ekonomik krizler tilkeye
agir bir maliyet ytikledi.
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Sonug olarak bakildiginda gerek en fazla gerekse en az frekansa sahip s6zciik

ve kavramlar bize AKP'nin bu referandum siirecinde pozitif siyasal iletisim stratejisi
izledigini yukarida yer alan tweet 6rneklerinde gostermektedir.
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Grafik 4. Devlet Bahceli Referandum Tweet Ornekleri
Milliyetci Hareket Partisi Genel Baskani1 Devlet Bahgeli referandum siirecinde

65 tweet atmigtir. Bu tweetler bilgisayar programinda sayilarak sozciik sozciik
ayrilmistir. Bu sozciiklerden siyasal enformasyon igeren kavram ve sozciikler
alinmistir. Buna gore MHP Genel Bagkan1 Devlet Bahgeli; “Evet, Millet, Devlet,
Tirkliikk, Nisan, Bagimsizlik, Diisman, Ulke, Kardesge, Milli, Hayr, FETO, Bylock,
[stiklal, Dolar, Sandik, Cesaret, Hedef” sozciik ve kavramlari {izerine referandum
siirecinde kendi stratejik siyasal iletisim kampanyasin yiiriitmiisttir.

Siki tut gengligi, cabuk geger. Nice siki tutsan da genclik kagar.” Silgiyi
kalemden 6nce bitirmeyin,16 Nisan'da evet deyin.(Pozitif)

Devletin bagina gecen kimse, halki yonetmeli iyi toreyle.” Toreyi hakim ve
hadim kilmak i¢in evet diyelim. (Pozitif)

Geng kardesim, kimina girmeyen kiligsin. Kabina sigmayan heyecansin.
Ozlemlerin var, hayallerin var, hedeflerin var, gerceklestirmek igin evet.
(Pozitif)

Tirk gengligi inaniyorumki bu iilke icin vazgecilmeyecek yeminlerini
tutacak,milleti i¢in evet,devleti igin evet, Tiirkiye i¢in evet diyecektir.(Pozitif)
Evet, Tiirk milletinin bagimsizlik mesalesi sonsuza kadar yanacaktir.(Pozitif)
Milletin Bekast Icin 'Evet' Diyecegiz.(Pozitif)

Degerli gengler, bir diisiiniin Tiirkiye’yi ¢linkii diistinmek gormektir, bunu da
bilin. Beka en ¢ok sizin igin,en ¢ok sizin geleceginizin gilivencesidir.(Pozitif)
Geng kardesim, Yunus diyor ki, climleler dogrudur sen dogru isen, dogruluk
bulunmaz sen egri isen. Sizler dogrusunuz, siz dik durugsunuz.(Pozitif)

Firsat1 gormek icin uyaniklik, yakalamak i¢in yetenek ve cesaret, ondan istifade
i¢in kuvvet ve kararlilik gerekir. Bu Tiirk gengliginde vardir. (Pozitif)
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e Diyorlar ki, 18 yasindaki gencin segilme hakkina ulasmasi anlamsizdir.
(Negatif). Sizler Fatih'in Istanbul'u fethettigi yastasiniz, her sey size
helaldir.(Pozitif)

o Milliyetci Hareket Partisinin Onceligi milletimizin ve devletimizin
bekasidir.(Pozitif)

e Sonuna kadar devlet, sonsuza kadar millet; 16 Nisan’da evet.(Pozitif)

e Biz 16 Nisan’da millet igin evet, devlet icin evet, Tirkliigiin bekas: icin evet
diyecegiz.(Pozitif)

o Egemenligin yegane sahibi biiyiik Tiirk milleti iilkesinin gelecegi hakkinda son
s0zli sOylemis, istiklal ve istikbaline sahip ¢ikmistir.(Pozitif)

e 16 Nisan’da, devletin bekasi icin evet diyecegiz. (Pozitif)

o Tirkliigiin bekasini muhafaza i¢in 16 Nisan’da evet kararindayiz.(Pozitif).

Yukarida yeralan Milliyet¢i Hareket Parti’sinin attigi tweetlerin sdylem
analizleri sonuglarina bakildiginda tamamen slogan agirlikli bir pozitif stratejik siyasal
iletisim kampanyasimin “Milliyet” “Tiirklik” ve “Devlet” kavramlar1 etrafinda
ozellikle genglere yonelik olarak yapildig: goriilmektedir.
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Grafik 5. Kemal Kiligdaroglu Referandum Tweet Ornekleri

16 Nisan referandum siirecinde "HAYIR’ cephesinde yer alan Cumhuriyet Halk
Partisi Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu sadece 25 tweet atmustir. Bu tweetlere
bakildiginda “Tiirkiye, Referandum, Hayur, Ulke, Demokrasi, Halk, Gerilim,
Ayristirma, itibar, Yarinlar, rejim, Tek, Vatan, Giig, Baskan, 15 Temmuz, Cocuklarimiz,
Degisiklik, Biiyiik, Direnis, Bagimsiz, Sehitler, 16 Nisan, Emekgi, Umut, Istiklal, Milli,
Birlik, Beraberlik, Miicadele, Anayasa, Ayrimcilik, Diismanca” sozciik ve kavramlari
tizerinden stratejik siyasal iletisim kampanyasi stirdiirm{istiir.

o Tiirkiye' nin giiciinii kimse test etmeye kalkmasin" dediler, iktidarlar1 boyunca
Israil, Rusya, Almanya dahil giiciimiizii test etmeyen kalmadi! (Negatif)

o Canakkale'deki biiyiik direnis, bagimsiz Tiirkiye'nin temelini att1.(Pozitif)

e 15 Temmuz bagskanlik sisteminde olsaydi, bugiin Tiirkiye diye bir {ilke
kalmamusti. Bagkani ele gegirmek Tiirkiye'yi ele gecirmek demektir!(Negatif)
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o @BloombergHT ortak yayminda referandum siirecini degerlendirecegim.
(Notr)

e @cnnturk canli yayminda referandum siirecini ve giindemdeki gelismeleri
degerlendirecegim.(Notr)

o TRT- TURK ve TRT Radyo ortak yayininda giindeme ve referandum siirecine
iliskin aciklamalarda bulunacagim.(Notr)

e Enerji Bakaninin ugag Irak'a alinmadiginda, askerimizin basina c¢uval
gecirildiginde referandum yok diye mi ses ¢ikarmaya gerek duymadiniz?
(Negatif)

o Tiirkiye'nin ihtiyaci tek adam yonetimi ya da evetgiler-hayircilar diye ayrismak
degil; tek yiirek olup, adaletli bir gelecek insa etmektir. (Negatif)

e Giinesli yarinlar i¢in, en ¢ok da ¢ocuklarimiz igin #HAYIR!(Pozitif)

o (Canakkale, bizi millet iradesine dayal1 bir rejime kavusturan ilk adimdar. 102 y1l
sonra rejim degisikligine HAYIR demek vatan borcumuzdur!(Negatif)

e Bu millet de, bu iilkenin itibar1 da umrunuzda degil. 20 milyon dolara
itibarimizi Israil'e satan hiikiimet referandum &ncesi aslan kesiliyor!(Negatif)

e @cnnturk ve @KanalD ortak yayininda, hafta sonu gergeklesecek ve tilkemizin
kaderini etkileyecek referandumu konusacagiz.(Notr)

e 15 Temmuz bagkanlik sisteminde olsaydi, bugiin Tiirkiye diye bir iilke
kalmamusti.(Negatif)

e Karar hem diplomasiye hem de demokrasinin temel ilkelerine aykiridir.
Diisiince ve ifade 6zgiirliigli engellenemez.(Negatif)

e Biz Amsterdam'da da, Ankara'da da ayni seyi istiyoruz: Hi¢ kimsenin
ayrimciliga ugramadig1 tam demokrasi.(Negatif)

o Oniimiizdeki siirecte de birlik ve dayanisma iginde, ayni kararlilikla, iilkemize,
istiklal ve istikbalimize sahip ¢ikacagimiza inancim tamdir.(Pozitif)

Yukarida yeralan grafik ve tweetlerin sonucuna bakildiginda CHP'nin bu
referandum agirlikli olarak negatif tweetler kullandig1 goriilmektedir. Ayrica pozitif ve
notr mesajlar igeren tweetleri de bulunmaktadir. Bilindigi gibi negatif siyasal iletisim
kampanyalar1 bir bagka siyasi partinin ya da var olan durumun olumsuz elegtirilmesi
ve kotli gosterilmesi iizerinden yapilmaktadir. Hayir kampanyasi yiiriitmesi ve
muhalefet olmasi da bu negatif stratejik siyasal iletisim kampanyasinda belirleyici
olmustur.

CHP’nin genel olarak referandum siirecinde uyguladig: pasifist siyasal iletisim
politikalar1 da bir gesit stratejidir. Bu sekilde AK Partinin kendi varolusunu
gerceklestirdigi siyasi parti olan CHP’yi grilestirerek AK Partiyi diismansiz birakma
stratejisi uygulanmustir.
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Grafik 6. Cumhurbagkani ve Parti Genel Bagkanlarinin 16 Nisan 2017 Referandum
Kampanyasinda Kullandig1 Ortak S6zciik ve Kavramlar Grafigi

1. Tiirkiye'nin artik koalisyonlara ve krizlere tahammtdilii kalmadi. (AKP, Negatif)

1. Tirk gengligi inaniyorum ki bu iilke icin vazgegilmeyecek yeminlerini tutacak,
milleti igin evet, devleti igin evet, Tiirkiye i¢in evet diyecektir. (MHP, Pozitif)

1. Tiirkiye'nin giiciinii kimse test etmeye kalkmasin" dediler, iktidarlar1 boyunca Israil,
Rusya, Almanya dahil glictimiizii test etmeyen kalmad1! (CHP Negatif)

2. Kiirt kardeslerime zulmeden zalimler simdi 'hayir' diyor (AKP, Negatif).

2. FETO'niin fan kuliibiine CHP nin dahil olmasi hakikaten zillettir, hezimettir. Hayir
diyorlar, evet diyenleri de denize dokmekten bahsediyorlar. (MHP, Negatif)

2. Giinesli yarinlar i¢in, en ¢ok da ¢ocuklarimiz i¢in #HAYIR! (CHP, Pozitif)

3. Yarin oyle bir reform yapalim ki, Bat1 ve terdristler ¢ildirsin. Milletin evlatlar: ise
bayram yapsin.(AKP, Negatif).

3. Kiligdaroglu sagmaliyormus, yalan yanlhs konusuyormus, anayasay: agip okumamas,
maddeleri incelememis, birakalim milletimiz hiikmii versin.(MHP, Negatif)

3. Bu milletde, bu {ilkenin itibar1 da umrunuzda degil. 20 milyon dolara itibarimizi
Israil'e satan hiikiimet referandum 6ncesi aslan kesiliyor! (CHP, Negatif)

4. Egemenligin yegane sahibi biiyiik Tiirk milleti iilkesinin gelecegi hakkinda son sozii
sOylemis, istiklal ve istikbaline sahip ¢ikmistir. (AKP, Pozitif)

4. Tiurk gengligi inaniyorumki bu iilke ic¢in vazgecilmeyecek yeminlerini tutacak,
milleti i¢in evet, devleti i¢in evet, Tiirkiye i¢in evet diyecektir. (MHP, Pozitif)

4. Bu millet de, bu iilkenin itibar1 da umrunuzda degil. 20 milyon dolara itibarimizi
[srail'e satan hiikiimet referandum 6ncesi aslan kesiliyor!(CHP, Negatif)
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5. Insallah 16 Nisan'da, genglerimizin s6z sahibi oldugu giiglii bir sistem igin,
GELECEK ICIN EVET diyecegiz. (AKP, Pozitif)

5. Biz 16 Nisan’da millet i¢in evet, devlet icin evet, Tiirkliiglin bekas:1 igin evet
diyecegiz. (MHP, Pozitif)

5. Halkin "HAYIR’ iradesini kirmak ig¢in Avrupa’da bile gerilim ortami yaratiyorlar.
Halk gerilimden bikt1. 16 Nisan'da bunu onlar da gorecek! (CHP, Negatif)

6. Tek Millet, Tek Devlet, Tek Vatan, Tek Bayrak igin Evet (AKP, Pozitif)

6. Diyorlar ki, 18 yasindaki gencin secilme hakkina ulasmasi anlamsizdir.Sizler Fatih'in
I[stanbul’'u fethettigi yastasiniz, her sey size helaldir. ig, mi, bulunur; as mi, yapilir; ev
mi, almir; yuva mi, kurulur; para mi, kazanilir; ama vatanin telafisi yoktur,
bagimsizligin ikamesi hi¢ yoktur. (MHP, Pozitif)

6. Vatan ugruna miicadelemizi, milli birlik ve beraberligimizi 6liimsiizlestiren Istiklal
Marsimizin kabuliiniin 96. yili kutlu olsun! (CHP, Pozitif).

Yukarida yeralan grafikte ortak kullanilan en fazla sozciik ve kavramlar yer
almistir. Ortak sozciik ve kavramlarin pozitif ve negatif olarak dagilimina bakildiginda
ise AKP’yi temsilen Cumhurbaskaninin 6 ortak tweetinden 3 tanesinin neagtif diger
geriye kalan 3 tanesinin ise pozitif oldugu goriilmektedir. Ortak tweetlerde bir denge
stratejisi kurulmustur.

MHP’yi temsilen Genel Baskan Devlet Bahgeli’ nin ortak tweetinden sadece bir
tanesi negatif iken geriye kalanlar pozitiftir. MHP'nin ise EVET kampanyasina pozitif
siyasal iletisim baglaminda ¢ok biiyiik destek verdigi goriilmektedir.

CHP’yi temsilen Kemal Kiligdaroglu'nun 6 tweetinden 4 tanesinin neagtif iken
sadece iki tanesinin pozitif oldugu dikkat ¢gekmektedir.

6. SONUC VE TARTISMA

Bu c¢alismada demokratik katillmm en Onemli gostergelerinden olan
referandum siireglerinde siyasal aktorler tarafindan yiiriitiilen siyasal kampanyalarin
nasil yiritildigi ve hangi stratejilerin kullanildigir sdylem analizi yontemi ile
incelenerek ortaya konulmustur. Ayrica ¢alismada Cumhurbaskan ile CHP ve MHP
parti genel baskanlarmin paylagimlarmin farkliliklarma ve benzerliklerine dikkat
cekilmistir. Bu nedenle sosyal medyanin 6nemli platformlarindan olan Twitter’ mn
Tiirkiye’de Cumhurbagkan: ve siyasi parti genel bagkanlar1 tarafindan 16 Nisan 2017
anayasa degisikligi referandumunda siyasal kampanyalar acisndan kullanim pratigi
gosterilmistir. Ortaya c¢ikan sonuglar yukarida yer alan grafiklerle gosterilmistir.

Bu dogrultuda bakildiginda gerek en fazla gerekse en az frekansa sahip sozciik
ve kavramlar sonucu bize, AK Partinin bu referandum siirecinde pozitif siyasal iletisim
stratejisi izledigini yukarida yer alan tweet drneklerinde gostermektedir. Bu tweetlerin
en Onemli sozciik ve kavramlar: grafiklerde yeralmistir.

Bilindigi gibi pozitif siyasal iletisim stratejisinde siyasal aktoriin kendini 6vmesi
ve yliceltmesi s6z konusudur. Ayrica bu stratejiyi yiiriiten siyasal aktor kendisine daha
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fazla olumlu yonde referansta bulunmaktadir. Calisma bizi “/EVET” cephesinde yer alan
(AK Parti ve MHP)nin oldukga yogun Twitter’r kullandig1 ve pozitif stratejik siyasal
iletisim kampanyas yiiriittiigii sonucuna gotiirmiistiir. Bu baglamda bu referendum
siirecini ¢ok ciddiye alan AK Parti ve MHP sosyal medyakullanimma o6nem
vermektedirler. Ayrica bilindigi gibi sosyal medyay1 en fazla gengler kullanmaktadir.
Bu durumda AK Parti ve MHP'nin sosyal medya kullanicilarina énem verdiklerinin
gostergesidir.

‘HAYIR’ cephesinde CHP ve HDP yer almistir. Bilindigi gibi HDP Genel
Baskani Selahattin Demirtas'in tutuklu olmas: sebebiyle HAYIR kampanyasini sadece
CHP yiuritmistir. CHP'nin yurittiigii stratejik siyasal iletisim kampanyasinda
olduk¢a az ve siradan sloganlar kullandigr dikkat ¢ekmistir. Ayrica bu CHP
kampanyasmi agirhikli olarak negatif siyasal iletisim stratejisi {izerine kurmustur.
Negatif siyasal iletisim stratejisi olumsuz anlamda elestirel bir bakis agis1 baglaminda
yapilmaktadir. Bu siiregte CHP, AK Parti’yi elestirerek kampanyasimna negatif cerceve
cizmistir. ‘HAYIR" cephesinde CHP'nin yalniz kalmasi HDP'nin sosyal medya Twitter
tizerinden kampanyaya katilamamasi da bu ¢alismada goz oniinde bulundurulan bir
gercektir. Bu durum hem HAYIR cephesini hem de CHP'nin kampanyasini zayif
kilmigtir. Ayrica ¢alismanin zayif kalmasma neden olmustur.

Sonug olarak bakildiginda bu ¢alisma, 16 Nisan 2017 referandumunda, Tiirkiye
Cumbhuriyeti tarihinde Cumhurbagkani ve siyasi parti genel bagkanlarinin bir siyasal
se¢im kampanyasi yiiriitiir gibi kampanya yiiriitmeleri ve bu kampanyalarinda sosyal
medyanin onemli platformlarindan olan Twitter’t kullanmalar1 agisindan farklilik
yaratmustir. Bu durum ayrica bu ¢alismaya 6zgiinliik katmistir.

Bu baglamda Tiirkiye’de Siyasi parti genel baskanlarinin ve Cumhurbagkani
Recep Tayyip Erdogan’in siyasal iletisim faaliyeti olarak sosyal medyay1 kullanmalar1
bu arastirmada incelenmistir. Calisma sonucunda AK Parti, MHP ve CHP'nin, ‘EVET’
ve ‘HAYIR’" cephelerinde yer alarak oldukca farkli stratejik siyasal iletisim
kampanyalar1 yiriittiikleri ortaya konulmustur. Ortaya ¢ikan sonuglar grafiklerle
gosterilmistir.

Aragtirma kapsaminda incelenen tweetler bizi ‘EVET" cephesinin sosyal
medyay1 yogun olarak kullandigr sonucuna gotiirmektedir. EVET cephesinde yeralan
AK Parti ve MHP'nin ayni1 cephede fakat farkli ideolojik boyutlarda siyasal iletisim
kampanyas: ytiriittiiklerini gstermistir. Bu farkli boyutlar MHP'nin Tiirkgiiliik AK
Partinin islamcilik ideolojisi perspektifinde hareket ederek Tiirk-Islam sentezi
cercevesinde bu kampanyada ortaklastiklarim1 ortaya koymustur. Ayrica her iki
partide sosyal medyay1 ¢ok yogun kullanmustir.

‘HAYIR’ cephesi ise sosyal medyay1 hem az kullanmistir hem de iletilerinde
cesitlilik ve farklihik bulunmamaktadir. Bu durum CHP'nin sosyal medyada siyasal
iletisim kampanyasma ¢ok onem vermediginin gostergesidir. Ayrica ayni tweetler
etrafinda donmeside énem vermemeyi desteklemektedir. Kampanya siiresince yalniz
kalan CHP, AK Parti ve MHP karsisinda zayif bir stratejik siyasal iletisim kampanyasi
yurttmustir.
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Ayrica arastirmanin zayif noktast ‘"HAYIR’ cephesinde yeralan “HDP’ nin bu
kampanyaya sosyal medya iizerinden katilmamis olmasmndan kaynaklanmaktadir.
HDP Genel Bagkaninin tutuklu olmasi bu durumu tetiklemistir.

Sonu¢ olarak, 16 Nisan Refrandum siirecine katilan AK parti adina
Cumhurbagkan1 ve MHP ‘EVET’ cephesinde yeralarak basarili bir sosyal medya
kampanyas: yiiriitmiislerdir.

HAYIR cephesinde yeralan, CHP'nin ise sosyal medyay1 daha aktif kullanmasi
onemlidir. Kampanyas1 bagarisiz ve soniik ge¢mistir. Ayrica agirlikli olarak negatif
siyasal iletiler disinda pozitif ve notr siyasal iletide kullanmasi kampanyasina gesitlilik
kazandiracaktir. Bunlara ek olarak kampanyasinda kullandig tweetlerin farkl igerikli
olmasi da kampanya stratejisinin basarisini saglayacaktur.
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