Giilsiim Calisir’
MEDYA VE ETIiK
Giris
Kitle iletisim araglari, yapilart geregi izlerkitleye iletiler iletmektedir. Bu iletiler, ulastiklar1 kitlenin
bliyiikligli, homojen olmayan yapisi ve Kkiiltiirel degiskenlikler gibi unsurlardan dolayr etik
tartismalara neden olmaktadir. Kitle iletisim araglariyla ortaya ¢ikan s6z konusu tartismalara ¢oziimler
iiretilebilmesi i¢in “medya ve etik” konusunun varligina ihtiya¢ duyulmustur.

Benzer sekilde “etik” kavrami da, iizerinde yillarca durulan ve alan yazinda hakkinda sayisiz
makaleler yazilan konulardan birisi olmustur. Ad1 gegen kavrama bu denli dnem verilmesi, kavramin
ciddiyetine dikkat ¢cekmektedir.

Etik kavramu ile ilgili tartismalarin, son yillarda diinyada ve Tiirkiye’de siklikla ele alinmasi, birgok
iilkede ulusal etik komisyonlarinin kurulmasina yol agmistir. Bu gelismenin bir sonucu olarak her
meslek grubu, kendisini etik temellerde sorgulamaya baslamistir. Bdylesi bir meslek etigi
perspektifinden bakildiginda, iletisim etigi de 6nem kazanmustir.”

Iletisimin, dolayisiyla medyanmn tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de toplum iizerinde belirleyici
bir etken oldugu diisiincesinden hareketle, etik kavraminin 6nemi bir kez daha 6nem kazanmigtir. Zira
medyanin parcasi olan kitle iletisim araglari, toplumlarin bilgi alma kaynagi bakimindan ilk siralarda
yer alan unsurlardan birisidir.

Son yillarda medya ve etik iligkisi, kamunun fazlaca ilgisini ¢eken ve tartistigi konularin basinda
gelmektedir. Bunun bir nedeni, medyanin hizla gli¢ kazanmasi olmustur. Medya giiclendikge,
toplumsal ve siyasal yagam iizerinde s6z sahibi olmaya baglamistir. Bu gelismenin diger bir nedeni de,
medyanin geldigi son durumdan ¢ok fazla kisinin rahatsizlik duymaya baglamasidir. Medya, bir
taraftan toplumda yolunda gitmeyen noktalara deginirken, diger yandan da kurallar alt iist etmeye
baglamistir.

Bu derece belirleyici duruma gelen medyanin, belirli etik kurallara uymasi, izleyicileri dogrudan
bilgilendirmesi, sahip oldugu giicii cesitli ¢ikarlar ve manipiilatif amaglar dogrultusunda
kullanmamasi; ancak bu alanda ¢alisanlarin belirli mesleki etik kurallar1 benimsemesi ve bu kurallara
uymastyla miimkiin olacaktir.?

Toplumlarin haber kaynagi olan medyanin, kitleleri etkileyecek gilice sahip olmasi bakimindan,
yapacagi yayinlarda belli bir etik ¢erceveye 6zen gostermesi gerekmektedir. Bu diisiinceden hareketle
de bu caligmada, medya ve etik kavramlarimi ele alan genel bir literatiir taramasi yontemi
uygulanacaktir.

Etik Kavramm

Insan, toplumun bir pargasidir ve toplumun olusmasi icin gerekli olan yapi taslardan birisi olmasi
bakimindan sosyal bir varliktir. Iste tam da bu noktada etik kavrammm varligma ihtiyag
duyulmaktadir. Kolgak®, bu gercevede etik kavramini su sekilde tanimlamaktadir: Etik; sosyal bir
varlik olan insanin, bireysel ve toplumsal iliskilerinin temelini olusturan kurallar1 ve degerleri, dogru
ya da yanlis, iyi ya da kotii gibi ahlaki agidan arastiran bir felsefe dalidir. Etik kavraminin, toplumda
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yaygin olarak anlasilan ahlak kurallarindan daha ozel ve felsefi bir anlama sahip oldugu
goriilmektedir. Bu cerceveden bakildiginda Okay’lar’, bir eylemin ahlaki olup olmadigmi tespit
etmekteki zorlugun ve davranis normlarinin bireyden bireye ve kiiltiirden kiiltiire biiyiik Olciide
degisiklik gosterdigini ve etik kavraminin, insanin gesitli olaylar karsisinda takindigi tutumlarin
arkasindaki yargilar olarak degerlendirmektedirler.

Bir bagka ifadeyle etik; fayda, iyi, kotii, dogru ve yanlis konularini inceleyen, bilimsel ve grupsal
davranis iliskilerinde neyin dogru, neyin yanlis oldugunu belirleyen bir ahlak felsefesidir °. Pieper’
ise, etigin amacinin “ahlaki eylemin, insanin isterse gerceklestirebilecegi, istemezse vazgecebilecegi
keyfi bir eylem olmadigini; aksine insan olarak varligina iliskin vazgecilmez bir niteligin ifadesi
oldugunu gosterebilme; yani insani sevmeyi Ogretebilme” oldugunu belirtmektedir. Etik,
temellendirilmis sonuglara varmayi amagladigindan ne ahlakilestirme ne ideolojiye doniistiirme ne de
diinya goriisii ortaya koyma gibi bir amaca sahiptir. Ahlaki eylemlere belirli bir yontem kullanarak
yaklagtig1 icin nesnel gecerliligi de olan, Ozneler arasi baglayiciligi kanitlanabilen Onermelerle
ilgilenir.

Etik ya da ‘ahlak felsefesi’, insan davraniglarinin kural ve ilkelerini ahlakilik temelinde arastiran,
savunan ya da elestiren bir felsefe dalidir®. Hukuk ilkeleri ve yasalar, eylemleri dogru ya da yanlis
bi¢ciminde siniflandirirken; etige iliskin ilkeler, hangi eylemlerin iyi oldugunu belirlemektedir. Sonug
olarak hukuk, yasalar ¢ercevesinde neler yapilabilecegini ya da yapilamayacagini ortaya koyarken;
etik ise ne yapilmasi gerektigi lizerinde durmaktadir, ikisi arasindaki fark ise yaptirim bi¢iminden
kaynaklanmaktadir. Hukukta yaptirim, maddidir. Sug isleyenler, yasalar karsisinda cezalandirilir;
etikte ise yaptirrm vicdanidir’.

Etik, pratik felsefenin insanlarin ahlaki eylemlerini konu alan ve bir eylemi ahlaki a¢idan iyi bir eylem
yapan niteliksel durumla ilgilenen bir alandir. Etigin normatif ve betimleyici olmak iizere iki yontemi
bulunmaktadir. Betimleyici yontemde, bir topluluktaki eylem ve davranis bigimleri, toplulukta gegerli
olan etkin eylem ve davranis bicimleri, toplulukta gecerli olan etkin degerler ve gecerlilik talepleri
agisindan aragtirmaktadir ve bu yontem, ¢gogunlugun baglayici oldugunu kabul ettigi ahlak yasalarinin
biitiiniine yonelik yargilari igermektedir. Normatif yontem ise varolani betimlemekten ¢ok, tanimlayici
bir yontemdir ve bir saptamaya gitmeden dnce eylemleri ahlak ¢ercevesinde degerlendirme olanagi
sunan Ol¢iitleri gelistirmeye calismaktadir'®.

Medya
Medya; gorsel, isitsel ve hem gorsel hem de isitsel olarak bireyleri ve toplumu bilgilendirme ve
eglendirme gorevini yerine getiren araglarin toplamina verilen bir isimdir.

Medya; haber ve bilgi iireten tiim araglar1 ve kurumlar (gazete, dergi, radyon, televizyon, internet vb.)
kapsamaktadir. Bir baska deyisle medya; tiim kitle iletisim araglarini isaret etmektedir''. Kitle iletisim
araclari, gliniimiizde toplumsal denetimi sagladig1 gibi, toplumsal degisimin de baglica araglarindan
olan bir gii¢-iktidar kaynagi olarak kabul edilmektedir. Daha da 6nemle vurgulanmasi gereken seyin
medyanin kamusal olaylarin yer aldig: bir alan olusturdugu, toplumsal yasamda gercekligin ne oldugu
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konusundaki tanimlarin, medya araciliftyla olustugu ve aktarildigr savunulmaktadir. Bu baglamda
medya, topluma siirekli bir “anlam sistemi” sunmakta olan ve dogal olan ile olagan dis1 ve dogal
olmayanin neler oldugunu gostermekte; kisacasi, normalin ne oldugunun baslica belirleyicisi
olmaktadir'?.

Medya {iizerinden insanlarin diinya ve toplum gerceklerinin farkindaliginin azalmasi igin yapilan
eglence ve komiklikler, insanlarin diinya gerceginden uzaklagsmasina sebep olmaktadir. Bu ¢er¢eveden
bakildiginda Adorno ve Horkheimer"® medyayi; “Fun, (komiklikler) sifali sudur. Eglence endiistrisi,
onu siirekli regetesine yazar. Giildiirmek, insanlart mutlu olduklarina inandiran bir aldatma aracidir”
seklinde tanimlamislardir.

Baudrillard'* ise medyayi, giinlik yasamda onemli rol oynayan ve ozerk hiper-gercek alani
olusturan imajlar, isaretler ve kodlar iireten ana simiilasyon makineleri olarak nitelemektedir.
(Simiilasyon; olmayan bir seyi varmis gibi gdstermektir.) Medya izleyicisinin deneyimini aktif
siiregten gecirme veya anlam iiretme yerine, imajlarin pasif emilmesi baglaminda ele almaktadir. Kitle
iletisim araglari, toplumsal anlamda biiyiileyicidir. Mevcut toplumsal diizeni degistirme giiciine sahip
olan kitle iletisim araglar, ilgi c¢ekici mesajlarla kitlenin katilmimi saglamakta ve kitleleri
yonlendirmektedirler.

Marcuse de medyanin, modern toplumlarda dili kullanarak olusturdugu kitle kiiltiirti / kiiltiir endiistrisi
araciligryla bireyleri, onlarin i¢inde bulundugu kiiltiirel ag1 ve ozellikle de “gergek kiiltiirii” yok
ettigini ileri siirmektedir'.

Medya ve Etik

Kitle iletigim araglari, islevlerinin bir sonucu olarak insanlarin yasam bi¢imlerini ve kiiltiirel yapilarini
etkileyebilmektedirler. Bu durum da medyayi, toplumu kendi amaglari dogrultusunda degistirmeyi
diistinenler agisindan ¢ok 6nemli yapmaktadir. Bunun sonucu olarak medyanin bir toplumdaki yaygin
diisiince ve davramig kaliplarmi, yansitma ve pekistirme konusundaki etkinliginin olduk¢a giiglii
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Boylece, kitle iletisim araglarinda yer alan g¢esitli mesajlar
araciligiyla, toplumun degisik kesimlerinin belli bir konudaki bakis agisin1 ve egilimini anlamak
olanakli hale gelmektedir.

Medya; insanlara bilgi aktarir, medyanin verdigi bilginin tim ayrintilariyla ilgili sorumluluk ve
mesuliyet tagimasi beklenmektedir. Yaptiklar1 haberin olasi zararli sonuglari karsisinda sikinti
duymayan gazeteciler, ahlakdisi bireyler olmakla su¢lanmaktadirlar. Haberciler, ¢alismalarina olanak
saglayan demokratik siireci desteklemeleri ve haber yaparken de sorumluluk tasimalari beklenen
vatandaslardir'®.

Etik kavramini; toplumsal, kurumsal ve bireysel degerleri tanimlama, bireyin de bu degerleri tiim
davraniglarinda 6lgiit olarak kabul etmesi sekilde 6zetlersek; medya etigi denildiginde de medyay1
olusturan kurumlarin ve o kurumlardan kitlelere mesaj gecenlerin kabul etti§i ve uymak zorunda
olduklari kurallar manzumesi olarak tanimlamak miimkiindiir'’.
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Medya etigi kavrami, son donemlerde siklikla giindeme getirilen konularin basinda yer almaktadir.
Medya etigi, medyanin tiim kesimlerinde olmasa da birgogunda, daha iyi hizmet sunabilmek igin
medya kullanicilariyla igbirligi igerisinde meslek {iyeleri tarafindan belirlenmis bir dizi ilke ve kurallar
icermektedir. Medya etigi, yasal mevzuat ya da ahlakla ilgili degildir. Diiriist ya da saygili olma
meselesinden ziyade, Gnemli bir sosyal islevi iizerine alma meselesidir'®.

Medya etigi, medyanin orgiit i¢i iliskilerinin, hiikiimet dahil diger orgiitlii yapilarla olan baglarinin,
uyguladigi iicret politikalarinin, yarattigi calisma kosullarinin ve {irettigi iirliniin igeriginin toplumca
kabul edilebilir 6zelliklere sahip olmas1 olarak tamimlanabilir'®.

Medya etigi, toplumun biitiinii ve tek tek bireyler i¢cin yasamsal 6nem tasiyan kurallar ve bireylerin
kigisel varliklariyla kitle iletigim araglarinin karsilikli konumlarini, iligkilerini, uzlagmalarini ve
catigmalarin1 ve medyanin c¢aligmalarinin toplumun begenileri ile ilgili boyutunu kapsamaktadir.
Medya etigi kapsaminda cogunlukla, kitle iletisim araglarin yaymlarimin toplum etigi ile Ortiisiip
ortiisgmedigi; toplumsal degerlerle ¢elisen noktalarin hangi bicimde ortaya c¢iktigi, ortaya c¢ikan
sorunlarin medyadan m1 yoksa toplumdan mi kaynaklandigi; kimin sorumluluklarini yerine
getirmedigi konulari islenmektedir™.

Toplumsal yasam siirecinde, pratik yasam s6z konusu oldugunda bireysel ¢ikarlari 6n plana ¢ikan
insanlar, etik normlar1 hakkinda edindikleri teorik bilgileri gérmezden gelerek, farkli bir davranig
sergilemek durumunda kalabilmektedir. Buna ragmen, onceden Ogrenilen normlarin hafizalardan
tamamen silinmesi miimkiin olmamaktadir. Bu nedenle etik normlar i¢in gegerliligini kaybetmeme
ozelliginden bahsetmek miimkiindiir. Insanlarin bu normlara bakislar1 ¢ok erken yaslarda, kisi heniiz
aile ortamindan ¢ikmadan Once sekillenmekle birlikte, diglanma korkusu igindeki insan, toplum
tarafindan kabul géren genel egilimlere uyma ¢abasi iginde olmak zorundadir. Iste bu genel egilimleri
insanlara hissettiren medyanin, yaratilan modellerin ve anlayisin benimsenmesi, kabul gérmesi
acisindan sahip oldugu roliin etkisi nedeniyle etik kurallara uymasi daha da 6nem kazanmaktadir.
Ozellikle giiniimiizde iletisim bombardimani altinda yasadigimiz diisiiniiliirse, insan davranist
iizerinde medyanin etkisi belirginlesmektedir. Ustelik batili iilkelerde evlerin yiizde 55’i ile yiizde
85’inde olan televizyon, bu evlerin yiizde 80’inde her giin veya hemen hemen her giin seyredilmekte
olup, ortalama olarak giiniin biiyiik bir kesimi televizyon karsisinda gegirilmektedir®'.

Medya etik ilkelerinin, iki yonlii islevi bulunmaktadir: ilk olarak okuyucu, toplum, haber kaynaklari,
kurum ve kuruluslarin oldugu kesimlere karsi medyanin sorumluluklarini ve nasil davranilacagini
ortaya koymak; ikinci olarak da, meslegin kurum iginden ve disindan gelecek baskilara karsi
sayginhigini  korumaktir®>. So6z konusu ilkeler, baskici rejimlerde magdur durumdaki medya
caliganlarina ahlaki destek ve mesleki dayanigma getirebilirken, liberal rejimlerde ise daha ¢ok halktan
insanlari korumaya doniiktiir™.

Medyada one ¢ikan etik ihlallerden bahsetmek miimkiindiir. S6z konusu ihlaller, su bagliklar altinda
siralanabilir: Gergekdist haber, manipiilasyon ve dezenformasyon, taraflilik, abartili ayrimcilik, siddeti
tesvik edici yayin, cevap ve tekzip hakkina saygi duymamak, meslegi ¢ikar amacli kullanmak, elestiri
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sinirlariin asilmasi, 6zel hayatin sinirlarinin asilmasi, alintilarda kaynak gosterilmemesi, tekellesme,
lotarya ve promosyon®*.

Medya tarafindan yaratilan yeni kahramanlar, yeni degerler, yeni yasam kiiltiir gercevesinde, mesajlara
maruz kalan bireyler, medyanin bu moda degerlerine ulasmak isteyerek kendilerine gore farkl
normlar yaratmaktadirlar. Halbuki etik kurallar, yasamin her alani igin gegerliligini korumaktadir.
Insanlarin asagilanamayacagimi, belli durumlarda kinanamayacagim, 6zel cikarlarm 6n plana
alinamayacagini ele alan, 6zel yasamin kutsalligindan, sir saklamaya kadar ahlaka iliskin pek c¢ok
maddeyi iceren Basin Meslek Ilkeleri ile basin mensuplarindan beklenen davranislar, aslinda ahlakli
her insandan beklenen davraniglardir. Bir baska deyisle medya mesajin {ireten insanlar, 6zel yasama
sayg1 gostermek, kisisel ¢ikarlarin1 mesleklerinin iizerinde tutmamak ve yazdiklarmin dogrulugundan
emin olmak zorundadirlar®.

Medya etigi kapsaminda ¢ogunlukla, medyanin yayinlarinin toplum etigiyle ortiislip Ortiismedigi,
toplumsal degerlerle gelisen noktalarin hangi bi¢imde ortaya ¢iktigi, ortaya ¢ikan sorunlarin medyadan
mi1 yoksa toplumdan mi kaynaklandigi; kimin sorumlulugunu yerine getirmedigi tartigilan konular
arasindadir. Yasamin igindeki her konu, medyanin kullanabilecegi bir hammadde oldugu igin,
diinyanin giindeminde yer alan biitiin toplumsal olaylar, savaslar, insanlik suglari, bagarilar, gosteriler
ve insanin ilkel duygularindan kaynaklanan biiyiik yikimlar da dogal olarak medya etigi kapsamina
girmektedir®.

Iletisim cag1 olarak adlandirilan giiniimiiz diinyasinda kitle iletisim araglari da (yaygm deyimle
medya), toplumsal yasamin en 6nemli unsurlarindan biri haline gelerek, giin gectik¢e daha fazla 6nem
kazanmaktadir. 1980°li yillar, teknolojik alanda hizli gelismelerin ve ekonomik doniisiimlerin
yasandig1 yillar olmustur. Bu yillar ayn1 zamanda, medya kuruluslarinin holdingleserek tekeller
olusturmaya basladig1 bir donemin de baslangict olmustur. Giiniimiizde artik medya, toplumsal yasami
belirleyen hayatin merkezinde ve sosyal yasamin en Onemli aktorlerinden biri haline gelmistir.
Modern insanin yasaminin merkezinde yer almasiyla birlikte insanlar, hayati medya aracilig1 ile
algilamaya baslamigladir. Cagimizda iletisim olanaklarinin gelisen teknoloji ile birlikte artmasi,
“kigileraras1 iletisim” yerine “medyalararasi iletisim” donemini baglatmistir. Bdylece toplumlarin
medyaya olan gereksinimleri de giderek artmistir. Medyanin kamuoyunu (toplumu) bilgilendirme,
haberdar etme gorevi yaninda, demokrasinin gelismesi iizerine de 6énemli bir rolii ve etkisi vardir.
Kamuoyunun olusmasi, yonlendirilmesi ile siyasal tercihleri etkiledigi gibi, siyasal toplumsallasmasini
saglayarak ve hareketlendirerek, demokratiklesmede Onemli bir rol oynamaktadir. Medya aym
zamanda, bireylerin giindelik yasamlarinin merkezinde yer alarak, belirleyici bir rol de iistlenmektedir.
Biitiin bunlar, medyanin ¢ok boyutlu etkilerini ortaya koymaktadir?’.

Kitle iletisim araglari, farkli kiiltiir ve toplumlar arasinda iliski kurmay1 kolaylastirdiklar1 gibi, ayni
toplumun farkli kesimlerinin de birbirlerini daha fazla tanimalarin1 saglamaktadir. Bu bakimdan kent
ile kir arasindaki cesitli ayrimlari standart bir biitiin etrafinda giderici olmasa da azaltic1 bir etki araci
olarak kitle iletisim araclarinin, ulusal biitiinlesmeyi arttirici bir etkiye sahip olduklar1 iddia
edilmektedir®®.

Glnlimiizde kitle iletisim araglariyla her seviyedeki kiiltiirel iirlin, diisiince ve bilgi, tarihin higbir
doneminde goriilmemis bir bigimde genis bir vatandas kitlesine ulasilabilir hale gelmistir. Bu
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baglamda kitle iletisimi, demokratik toplumun ve bireylerin gelismesi bakimindan vazgecilmez bir
unsur olmustur®. Arastirmacilarin birey ve toplum agisindan kitle iletisim araglarmin etkileri
konusunda ortak bir goriise sahip olmadiklarini ifade eden Aziz; olumlu, olumsuz ya da simirh etkileri
konusundaki goriislerden hangileri savunulursa savunulsun ortak bir goriisiin ortaya c¢iktigini
belirtmektedir. Aziz ayrica; kitle iletisim araclarinin bilgi, goriis ve diisiincelerin paylasiimasini
saglayan, sosyal orgiitlenmeyi gii¢clendiren, kamuoyu olusturan, insanin anlama, anlatma, 6grenme ve
egitim gérme gibi temel ihtiyaglarini karsilayan, insan iliskilerini degistirip gelistiren, yeni davranis ve
tutum kaliplarini, goriis ve diisiince akimlarin1 yayginlastiran en etkin iletisim araglar1 oldugunu
vurgulamustir’.

Mutlu’ya®' gére kitle iletisim araglari, verdikleri haberler ve yaptiklari yorumlarla sadece diisiinceye
ve kanaatlerin agiklanmasina yardimei olmakla kalmaz, ayn1 zamanda kisi ve toplumlari inandirma ve
seferber etme gorevlerini de istlenir; giindemi tayin ederek, tartisma ortami yaratarak, bilgi akisim
saglayarak mesru olanla olmayanin sinirimi gizerek, toplumun talep ve beklentileri konusunda fikir
vererek, saglikli bir kamuoyu olusumunda da biiyiik bir rol oynarlar.

Medya igeriklerini etkileyen unsurlar baglaminda diisiiniildiigiinde “medya ortami” tanimi igerisinde
bireysel farkliliklar, ¢alisma diizeninden kaynaklanan unsurlar, kurumsal amaglardan kaynaklanan
unsurlar, kurum digindan gelen baskilar ve hepsinin iizerinde de ideolojik egilimlerin etkilerinden s6z
etmek miimkiindiir. Muhabirinden yayin yonetmenine kadar tiim agamada medya igerigini dogrudan
sekillendiren tiim ¢aligsanlarin bireysel nitelikleri, medya kurulusunun kurumsal amagclari, bu amaglar
dogrultusunda kurulmus is diizeni, ekonomik politik yaklasimla bakildiginda, medyanin giicli ve bu
giiclin ardindaki ekonomik ¢ikar ve miilkiyet yapisi, kurum disindan gelen etkiler baglaminda
hiikiimetlerin, baski gruplarinin, haber kaynaklarinin ya da reklam verenlerin baskilar1 ve daha 6tede
de ideolojinin dogrudan ya da dolayli olarak etkisi, bir sekilde medyanin davranist ile
iligkilendirilebilir.

Medya, demokratik siyasi rejimlerin giiniimiizde en &nemli aracidir. Iletisim araclar1 ve siyasal
kurumlar arasindaki iligkiler, iletisim kurumlarinin ne kadar 6zerk olduguna da isaret etmektedir.
Caply, iletisim sisteminin bir iilkenin siyasal kiiltliriiniin tamamlayic1 bir parcasi olduguna dikkat
cekerek, bir lilkenin iletisim sistemini irdeleyen ¢aligmalarin dogru bir bi¢imde anlasilmasi i¢in, 6nce
o tilkenin politika profilinin anlasiimasinin gerekliligini savunmaktadir®®. Bir sistem, bir biitiin olarak
ayakta durma i¢giidiisii ile hareket eder, kendini gerekli tiim dgeleri ile yeniden liretmektedir. Siyasal,
toplumsal, kiiltiirel yapilanmalar, kurumlar, dinamikler hep bu sistemi koruma mantig1 ile
yiiriitiilmektedir™.

Bu baglamda degerlendirildiginde, medyanin siyasetten bagimsiz olmadigi goriilmektedir. Bu nedenle
de konunun siyasetle olan iliskisini ele almak, medya etiginin siyaset Olgceginde ne sekilde yer
buldugunu anlayabilmek adina 6nemlidir. Diger taraftan medya siyaset kavramlarinin, yaklagimlarla
olan iligkisi de goz ardi edilmeyecek bir degere sahip oldugu i¢in, konunun bu boyutuna bakmak
gerekmektedir.

Medya, Siyaset ve Yaklasimlar

Medya siyaset iliskisi, medyanin bir gii¢ odagi olarak belirmesinden itibaren vardir ve bu iligki, stirekli
artan bir hiz kazanmaktadir. Medya, her seyden once bir endiistri, bir istihdam dali olarak varlik
gostermeye baglamigsa da, zamanla etik prensiplere dayali bir meslek halini almigtir. Bu durum, kitle
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iletisim araglarinin faaliyet gosterdikleri siyasal sistemden etkilenmesine ve zamanla siyasal siteme
gore sekillenmesine neden olmustur. Zamanla medya, tiim alanlarda oldugu gibi siyasetle de yakindan
ilgilenmeye baslamis ve medya-siyaset iligkisi ortaya ¢ikmustir.

Medya ve siyaset arasinda var oldugu kabul goren karmagik iligkiler, demokrasi anlayiginin
benimsenmesinde en 6nemli engellerden birisi olarak goriilmektedir. Yagbasan (2007: 627)*,
medyanin siyasal erkten, siyasal erkin ise medyadan beslendigi yoniindeki yaygin kanaatin medyanin
“toplumsal sorumluluk™ ilkesi anlayisindan s6z etmektedir. Bu baglamda giindem ve sOylemlerin
olugmasina nesnel katkilar yapmasi beklenen medyanin, bu iligski biciminde miimkiin olmayacagini
sOylemek miimkiindiir. Siyasal sOylemlerin olugmasina medya, siiphesiz onemli Ol¢lide aracilik
etmektedir. Ancak temel sorun, sdylemlerin medyanin yansitmasi gerektigi sekli ile degil de siyasal
erkin istedigi sekilde olusmasina aracilik yaparak igsellestirmesidir. Bu durum, Tiirkiye i¢in siiregelen
bir tartismadir ve Tirkiye’de son donemlerde yapilan giliven arastirmalarinda da kendini
hissettirmektedir. Buna gore siyaset ve medya, en gilivenilmeyen kurumlar olarak 6n plana
cikmaktadir. Medyada; siyasal konular, olaylar ya da sorunlarla ilgili olarak belirledigi basin yaymn
politikasina karsi, bireylerin bakis agist arasinda bir paralellik gézlenmektedir. Siyasetin medyadaki
temsili kurumlarina, aktorlerine ve kararlarina kargi toplumsal giivenilirligi olumsuz yonde
etkilemektedir. Ancak siyasetin medyadaki goriintlisi, dolayli olarak medyanin giivenilirligini
belirleyen 6nemli bir faktordiir’>. Medya ve siyasetin temsili demokrasi ile yonetilen iilkelerde
bagimlilik yaratan bir etkilesim igindeki iliskileri, siyasal mekanizmalara ya da kurum ve kuruluslara
oldugu gibi, basin yayin organlarina karsi toplumda yarattig1 ve yaratacagi giivensizligin, sonugta bir
“giiven bunalimina” doniisme tehlikesini de beraberinde tasidigini sdylemek miimkiindiir®®.

Bir iletisim yazar1 olan McChesney’e gore yasamin her alaninmi etkileyebilen medya, kendi igsel
tercihlerini toplumun tamamina yaymaktadir. Dolayisiyla medyanin siyasal ve ideolojik se¢imleri, bir
stire sonra toplumda kendine yer bulabilmektedir. Cagin bir diger 6nemli diisliniirii Noam Chomsky de
“Medyanin sahibi 6zel sektor olabilir; ama denetimi halk tarafindan yapilmalidir” derken, bu gergegi
ifade etmektedir. Diisiinsel anlamda bagimsiz denetim kurullarmin varligi, bu fikirden
kaynaklanmakla birlikte; RTUK gibi ‘devlet’ adina bu denetimi yapacagi varsayilan kurullarin
yeterince etkili, tarafsiz ve fonksiyonel oldugunu soylemek zordur. McChesney, 2001 yilinda
yayinladigi “Global Media, Neoliberalism ve Imperialism (Kiiresel Medya, Neoliberalizm ve
Emperyalizm)” isimli ¢aligmasinda, siklikla ele aldigi neo-liberalizm konusunda &zetle sunlari
sOylemektedir: “Neoliberalizm, sadece ekonomik bir akim degildir. Ayni1 zamanda bir siyasal teoridir.
Bu teori ile mevcut ekonomik sistemin varliginin ve siirdiiriilebilirliginin saglanmasi, temsili
demokrasi sayesinde miimkiindiir. Basta ¢alisanlarin durumlar1 olmak iizere yiiksek depolitizasyon ve
orgiitsiizlik ortamlarinda daha da basarili olmaktadir. McChesney, bu konuyu medyaya soyle
baglamaktadir: “Neoliberal proje agisindan medyanin 6nemi, bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Mevcut
medya sistemi, baskiya ve zora bagvurulmadan var olan ekonomik diizenin ve egemenligin
sirdiiriilmesine uygun bir siyasal kiiltiir ve ortam olusturur.” Ama siirecin gergekten bdyle isleyip
islemedigi, ciddi bir sorudur. Cogu durumda 6zgiirliiklerin kullaniminin, gergekte bazi 6zgiirliikklerden
vazge¢eme anlamina geldigi fark edilmez bile. Kimi zaman toplumun bazi kesimlerinin daha 6zgiir
olmas1 adina bagka sosyal topluluklarin 6zgiirliiklerinin kisitlandigi, daraltildigi, hatta diipediiz yok
edildigi, izledigimiz durumlar arasindadir. Ozgiirliiklerin gaspinda kullanilan araglardan birisinin
‘anti-demokratik medya’ oldugunu iyi tespit etmemiz gerekmektedir. Giiniimiizde demokrasi ve

3% Mustafa Yagbasan, “Bir Kentin Siyasal Séylemlerinin Olgunlasmasinda Medyanin Metaforlar (Elazig ili
Omegi)”, Medya ve Siyaset, Cilt. 2, Ege Universitesi letisim Fakiiltesi, Medya ve Siyaset Uluslararasi
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ozgiirliik miicadelesinin en 6nemli adimlarindan birisini, medyanin halki manipiile etmesine karsi
durmak olusturmaktadir®’.

Banger’in de yukarida aktardigi gibi medya konusunda bir uzman olan Noam Chomsky’nin
“Medyanin sahibi, 6zel sektor olabilir; ama dogrudan halki etkileyen medyanin denetgisi, yine bizzat
halk olmalidir” so6ziinde, halkin basina karsi neden tepkili olmasi gerektigi oldukca net ifade
edilmistir. Bir gazete yazarma verilen olumlu veya olumsuz tepki, bir anlamda basinin
denetlenmesidir. Ozgiirliikler ortaminin kalite ayiraci, vatandaslarin begenileridir. Halki ilgilendiren
konularin kalite giivencesi, halkin (eger s6z konusu olan bir gazete ise, okuyucularin) tepkileri
olmalidir. Bir medya organi yonetiminin, sadece kendi istek ve begenilerine gore hareket etme hakk1
yoktur. Bunu saglayacak olan da demokratik elestirileriyle, o organin izleyicileridir.

Iletisim kuramlar1 ve yaklasimlari, bilindigi gibi iki ana temele dayanmaktadir. Bunlardan ilki;
anaakimdir, digeri de elestirel kuramlardir. Bu s6z konusu iki kuram ve yaklasim, iletisime dair
olaylari, diislinceleri ve degerlendirmeleri kendi pencerelerinden farkli sekillerde ele almaktadir.
Dolayisiyla medya etigi s6z konusu oldugunda da adi gegen kuramlarin ve yaklagimlarin bu kavrama
bakislar1 arasinda da farkliliklar oldugu goriilmektedir. Konunun genel hatlariyla belirlenmesi adina,
kuramlar ve medya etigi arasindaki iliskiye kisaca deginmek yerinde olacaktir.

Medya etigi ile glindeme gelen tartismalar, anaakim medyada yasanan bazi sorunlari ¢ézme isiyle
mesgul olmustur. Dogruluk, cevap hakki, yorum ve haberi ayirma gibi bagliklarda medyada kalitenin
saglanmasi i¢in ¢alistimistir®™. Anaakim yaklasimi, medyada yasanan etik sorunlarin ¢oziimii igin bir
yol olsa da iletisim alaninda yaganan yapisal sorunlara kdkten ¢oziim bulmak giictiir. Ekonomi,
siyaset, miilkiyet ve uluslararasi iletisim akisi gibi etkenler, etikle ilgili yasanan sorunlarin basinda
gelmektedir. Mesleki ilkelerin sik sik vurgulanmasi, izlerkitlede inandiriciligr saglamak ve siirdiirmek
icindir®. Anaakim medya, gii¢lii ekonomik ve siyasi gruplarin kendi amaglarim1 gergeklestirdikleri bir
alandir. Bu yapisiyla anaakim medya, genis kesimlerin kendilerini ifade etmelerinin Oniindeki en
biiyiik engel olarak goriilmektedir.

Anaakim medya, etik ¢ercevesinde gazetecilerin haber kaynaklarina bagimli olmalari durumunu kisith
bir sekilde ele almigtir. Burada Onerilen, gazetecilerin haber kaynaklariyla iliskilerinde belirli bir
mesafeyi korumalaridir. Ik bakista bu ©neri, gazetecilerin haber kaynaklari tarafindan
yonlendirilmelerini 6nlemek acisindan makul goriilebilir. Ancak iletisim sektoriine yakindan
bakildiginda bu konunun farkli oldugu goriilmektedir. Aslinda ekonomik, siyasi ve biirokratik elitlerin
durum tanimlar1 ve olaylar1 gerceveleme bigimleri, haberlere damgasmi vurmaktadir®. Buradan da
anlagilacagi {lizere anaakim medya, siyasi ve ekonomik giic sahiplerinin c¢ikarlar1 tarafindan
yonlendirilmektedir. Iletisim etigi ile ilgili geleneksel yaklasimlar, diinya iizerinde bir¢ok savasin
hakli gosterilmesine, yoksullar ve yoksunlarla ilgili bilgilerin yok sayilmasi gibi kronik sorunlara yol
acan medyanin yapisint en hafif deyimle dikkate almamaktadir. Bir baska agidan bakilirsa, mevcut
durum sorgulanmadan kabul edilmektedir. S6z konusu yaklasimlar, etigin merkezi degerlerden biri
olan adalet, Ozgiirliikk, gibi degerleri tartisma dis1 birakmaktadir. Birgok elestirel arastirmacinin
vurguladigi gibi iletisim alaninda yasanan ve insanlarin yagamini dogrudan ilgilendiren ciddi sorunlari,
gazetecilerin vicdanlarina birakmanin kendisi, bagh basina bir etik sorundur®'.
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Neo-liberal yaklasimin egemen oldugu 1980’li yillarda iletisim sektdriinde yasanan doniigiimler,
beraberinde yeni bir mesruiyet arayisii da getirmistir. Medya etigi; liberal toplumlardaki
ozgiirliigiinii, piyasanin ekonomik denetiminden ve devletin siyasal baskisindan uzak olma temeline
dayandiran medyanin, ticari bir igletme olma niteligini agik¢a savunmaya baglamasiyla birlikte, bu
Ozgiirlik zeminini kaybetme tehlikesine bir yanit getirme gabasidir. Piyasanin manipiilatif giiciiniin
panzehiri olarak goriilen etik ilkeler, medyanin kamuyla olan giiven iliskilerini kurmak agisindan
glindeme getirilmistir. Boylelikle liberal kuram da kendinden beklenen demokratik islevini, kendi
kendini denetleyerek giivence altina alacaktir*’.

Elestirel iletisim yaklagimlar, iletisim etigi konusunda gelistirilen geleneksel yaklagimlarin temel
tezlerine elestiri oklarmi yoneltmistir. Elestirel yaklasimlara gore, iletisim etigiyle ilgili genel sdylem,
medya profesyonellerinin etik anlayislar1 ve davranislariyla kendisini siirlandirmistir. Anaakim
yaklagimi savunanlar, iletisim etigiyle ilgili sorunlart medya calisanlariin kétii niyetlerine, hatalarina
ve ihmallerine indirgemislerdir. Bu gibi durumlar1 6nlemek ve diizeltmek icin etik kodlar, meslek
ilkeleri ve kurallar koymak yeterlidir. Bu gibi mekanizmalar, iletisim sektdriinde yasanan sorunlara
151k tutabilir. Buradaki sorun, iletisim sektoriinde calisan profesyonellerin davraniglarii belirleyen
daha genel kosullarin ve yapilarin goz ardi edilmesidir™®.

2013 Mayis’n ilk giinlerinde baslayan ve etkileri hdla devam eden Gezi Parki olaylarin1 medya etigi
baglaminda degerlendirdigimizde, alternatif bir medyanin varligindan s6z etmek miimkiindiir.
Alternatif medya, i¢inde farkli 6zellikler tagiyan gruplar barindirsa da hepsini birlestiren bazi unsurlara
sahiptir. S6z konusu medya tiirii, anaakim medyanin temel degerlerini ve kabullerini degisik acilardan
sorgulamaktadir. Anaakim medyaya rengini veren ticari kaygilardan uzak bir sekilde orgiitlenmistir,
alternatif medya. Ayrica hiyerarsik sekilde oOrgiitlenen anaakim medyanin tersine alternatif medya,
yatay bir orgiitlenme sekline sahiptir*. Alternatif medyanin bir diger 6nemli ozelligi de iktidar
sahiplerinin degisik olaylarla ilgili dolagima soktuklart1 durum tanimlarina meydan okumalardir.
Olaylarla ilgili degisik bakis agilarint dolasima sokmak, vatandaslarin bilgilendirilmeleri a¢isindan son
derece onemlidir. Degisik toplumsal gruplarin demokratik tartismalara katilmalar1 ve bdylece siyasi
stireclere yon verebilmeleri bakimindan alternatif medya, iizerinde durulmasi gereken Onemli bir
olanaktir®. Ceylan da genel hatlari ile alternatif medya igin; orgiitlenme yapisinin katihmeiliga ve
demokratik iliskilere agik olusunun, iiretilen icerigin muhalifligini sagladigina dikkat ¢ekmektedir.
Alternatif medyanin igerigini sekillendiren giidiiler ise sosyal degisimden yana olmak, bask1 altindaki
gruplarin sesi olmak, alternatif bir kamusallik yaratmak olarak degerlendirilmektedir. Diger yandan
demokratik igerige sahip olusu ve muhalif icerigi alternatif medyay1; yeni toplumsal hareketler, radikal
demokrasi, hegemonya, sivil toplum kavramlariyla beraber anilir hale getirmistir. Radikal demokrasi,
yeni toplumsal hareketlerle beraber otekilerin sesinin demokratik platformu olarak goriilmesine
ragmen alternatif medya, bu kavramlarin dtesine tasmaktadir*.
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Aslina bakilirsa Alankus’un ve Ceylan’in anlatimindan ¢ikan sonuglar iyi degerlendirildiginde, Gezi
Parki olaylarinda yasanan durumun ortaya ¢ikis nedenleri daha net goriilebilmektedir. Nitekim,
olaylarm patlak verme noktas1 hatirlandiginda, halkin haber alma ve bilgilendirme hakkinin elinden
alindig1 varsaymmu ile alternatif medya i¢inde degerlendirilen sosyal medya, igin i¢ine kosulmus ve
olaylarin gidisat1 bu mecrada yapilan haberlerle sekillenmistir. Bu baglamda Gezi Parki’nda yasanan
olaylar karginda medyanin sergilemis oldugu tavri etik baglaminda degerlendirmek gerekirse, ilging
noktalar ortaya ¢ikmaktadir. Zira medya, ad1 gecen olaylar sirasinda kendi perspektifinden konuya
yaklasmis ve kamunun haber alma hakkina engel olmustur. Bu genel izlenim neticesinde medya haberi
manipiile ederek, haberin gergekligini gizlemistir. Aslina bakilirsa medya, etik anlamda kendi isine
geldigi gibi bir davranis modeli sergilemistir. Nitekim ister anaakim medya ister muhalif medya olsun,
etik anlamda tarafsizlik Ornegi sergileyememistir. Bu c¢erceveden degerlendirildiginde, medyanin
kendine tarafsiz olmasi gibi bir durum dogmustur. Bir bagka deyisle, medyanin tarafsizlig1 gibi bir
durum s6z konusu degildir. Medya; kendi ¢ikarlar1 Olgiisiinde taraf olmaktadir, bagimsiz
davranamamaktadir.

Sonuc¢

1980’11 yillarla birlikte kiiresellesmenin de hizli etkisiyle birlikte, “etik” kavrami iizerinde siklikla
durulmaya ve bu kavram {izerinde birtakim kaygilar ve sorunlar bas gostermeye baslamistir. Bununla
birlikte, gliniimiiz medyasinda “etik” kavramu ile ilgili olarak ¢ok sayida sorun ortaya cikmustir.
Durumun bu hale gelmesinde elbette medyanin siyasi ve ekonomi-politik ac¢idan geldigi siire¢ etkili
olmustur. Medya, siyaset, ideoloji gibi sa¢ ayaklarinin arasinda yasanan girift iliskiler, medya etigi
konusunda gelinen son noktaya katki saglamistir. Keza bu duruma, medyanin popiiler kiiltiiriin de
etkisiyle birlikte ciddi bir sektor haline doniismesi ve etik baglaminda demokrasinin 6zii sayilan kisi
hak ve ozgiirliiklerinin sinir tanimaz sekilde ihlal edilmesi de destek vermistir. Bu baglamda medya
Olceginde etik sorunlart gidermek amaciyla, birgok Onleyici ve diizenleyici g¢aligma yapildigi
bilinmektedir. Benzer deyisle, “medya etik” konusu baglaminda bugiine kadar pek ¢ok konuya yer
verildigi ve alan yazinda konuyla ilgili cok sayida yayin yapildigi goriilmektedir. Ancak adi gecen
yayinlarin genelde konunun etrafinda donmekten baska bir amaci olmadigi anlagilmaktadir. Zira konu,
esas itibariyle kendini yenilmekten uzaklasmis ve daha ¢ok yinelemeye baglamistir. Hal boyle olunca
da “etik” kavramin ne oldugunun sorgulanmasindan ziyade, yeni bir “ahlak” kavrami olusturulmali ve
sinirlari ¢izilmelidir. Aksi halde bu konuda yol almak, pek de miimkiin goriillmemektedir.

Ozetle; yapilan literatiir caligmasinin sonucunda mevcut “medya ve etik” kavramlari iizerine bugiine
kadar yapilan tiim ¢alismalarda, konunun hemen her alanina deginildigi; ancak gelinen bu siiregte,
yeni olan bir sey olmadigi goriilmektedir. Yeni calisma ve diizenlemelere ihtiya¢ oldugu
anlagilmaktadir. S6z konusu kavramlarin, degisime uygun sekilde yeniden gozden gegirilmesi ve
zamanin sartlarina uygun hale getirilmesi ile tikanikligin 6niin agilacagi dngoriilmektedir.
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