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Marka Olusturmada Televizyon Dizilerinin Rolii

Sadiye Kotanli Kiziloglu24, Giilsiim Calisir205

Oz

Popiiler kiilttir iiriinii haline gelen televizyon dizileri, bir yandan modern hayatin yasam bicimlerini temsil ederken,
diger yandan olusturdugu karakterler ve isledigi konularla olmasi gerekeni gdstermekte, topluma yasam bigimi
onermektedir. Dizilerde islenen konular ve on plana ¢ikan karakterler, zamanla toplumda konusulan en nemli gtindem
maddesi haline gelmekte, medyamn belirlemis oldugu deger yargilari ve insan algisi da televizyon dizileri vasitasiyla
topluma sunulmaktadir. Kimi zaman tarihsel konulart isleyen, kimi zaman giinliik yasamdan beslenen, kimi zaman da
ask hikdyeleriyle bicimlenen televizyon dizileri; toplumun temel egilimlerini, deger yargilarini ve bakis acilarini hem
yansitmakta hem de olusturmaktadir. Dizi karakterleri aracihigiyla ne giyilmesi, nasil yasanilmasi, ne tiiketilmesi veya
nasil davramlmas: gerektigi topluma sunulmakta, bir yasam bicimi 6Sretilmektedir. Tiiketim ideolojisinin en onemli
tasiyicist haline gelen televizyon dizileri bu baglamda sirketlere, firmalara veya 6zel tesebbiislere yol gostermekte,
karakterlerin, mekanlarin veya isimlerin kullanildig tiriinler gelistirilerek marka olusturulmakta, bu sayede yeni iiriinler
piyasaya siirtilmektedir.

Bu ¢alismanin konusu, televizyon dizilerinin marka olusturmaya etkisini incelemektir. Calismanin amact ise sadece
Tiirkiye kapsaminda degil, diinya capinda yayinlanan televizyon dizilerinin hangi markalarin ortaya ¢tkmasina vesile
oldugunu drnekler 151$1mda ortaya koymaktir. Bu kapsamda Tiirkiye’de yayinlandigr donemde en yiiksek reyting alan ve
donemin popiiler dizileri incelenmis, ismini markaya vermis olan karakterler, mekinlar veya diziler ¢alisma kapsamina
alimmigtir. Internet iizerinden arama motorlart aracih§iyla  “Marka ve Televizyon Dizisi” anahtar kelimeleri ile
sorgulama yapilms, rastgele drneklem yontemi ile dizilere ulasilmigtir. Tiirkiye'de yayinlanan ve popiiler hale gelen
Muhtesem Yiizyil, Asmali Konak, Kurtlar Vadisi, Ask-1 Memnu, Tatli Hayat, Deli Yiirek Kiralik Ask dizileri ile The
Tudors, Game Of Thrones, The Simpsons, Star Trek adli yabanc: dizilerin hangi diriin veya hizmet alaninda marka haline
geldigi incelenmis, girisimcilerin dizilerden esinlenip gomlek, mobilya, sigara, sarap, bira, ayakkabi, tekstil tiriinleri,
makyaj stili, aksesuar ve tak: gibi bircok alanda patent alarak markalasti§r ya da baska bir markaya eklemlenerek satisa
sunuldugu tespit edilmistir. Bu baglamda hem ¢izgi dizilerin hem de televizyon dizilerinin marka olusturmada veya
marka bir isimmis gibi tiriin pazarlanmasinda bir arag haline geldigi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Televizyon Dizisi, Titketim Kiilttirti, Marka, Markalasmak

The Role of Television Serials in Brand Creating

Abstract

Television series which became a popular culture product, while representing the lifestyles of modern life on the one
hand, on the other hand shows what must be with the the characters creating and the subjects working, suggests lifestyle
to society. The subjects of the tv series and the characters in the foreground, it becomes the most important agenda item
spoken in society over time, values judgments and human perception determined by the media is presented to community
via tv serials. Television series that shaped sometimes by love stories, processed sometimes historical issues, nourished
sometimes from everyday life; both reflects and creates perspectives and value judgments, the basic tendencies of society.
Through of television series characters, it is presented necessity what must are dressed, how must are lived, what must
are consumed or how must are behaved to society, it is taughted a lifestyle. The television series, which has become the
most important carrier of the consumption ideology, in this context, leads to way companies, firms or private enterprises,
brand is being created by be developed products which are used of characters, places or names and thus, new products are
being marketed.

The theme of this study is to examine the effects of television series on brand building. The purpose of this study, is
to reveal in the light of samples that television series published Turkey and worldwide is instrumental in the emergence
of whichever brands. In this context, it examined the highest-rated and popular series of the period published in Turkey,
included in the scope of the study the characters, spaces, or serials have given to the brand its name. Through the search
engines on the internet has been questioned with "Brand and Television Series" keywords, television serials have been

204 Ars. Gor., Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Radyo ,Televizyon ve Sinema Boliimii Ogretim Eleman,
Guimushane, Tiirkiye, skotanli@hotmail.com

205 Dog. Dr., Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Halkla Iligkiler ve Tarutim Boliimii Ogretim Uyesi, Giimiishane,
Tiirkiye, gulsumcalisir@gumushane.edu.tr ; gulsumcalisir@yahoo.com
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reached by random sampling method. It has been examined that become a brand in whichever product or service field, of
foreign tv serials called "The Tudors" , "Game Of Thrones", "The Simpsons", "Star Trek", with "Magnificent
Century", "Valley of the Wolves", "Forbidden Love", "Sweet Life", "Asmali Konak", "Rent Love" that have became
popular in the society and have been published in Turkey. It has been found that entrepreneurs inspired by TV series
become a brand patents in many field such as perfumes, shirts, furniture, cigarettes, wine, beer, chocolates, shoes, textile
products. In this context, reached to result that both cartoons and television series has become a tool in brand building.
Keywords: Popular Culture, Television Series, Consumer Culture, Brand, Branding

Giris

Yaptig1 programlarla ve tirettigi iceriklerle toplumun aynasi olarak goriilen televizyon, 20.
ytizyilin baslarindan itibaren baslayan siireg icinde teknolojik ve kiiltiirel anlamda bircok degisiklige
maruz kalmis, bugitinkii durumuna gelinceye kadar farkli teknolojik asamalardan gecmistir.
Giintimtze gelinceye dek radyo ile birlikte televizyon, yoneticiler, siyasi ve ticari gii¢ sahipleri ve
medya arastirmacilari tarafindan bir giic ve denetim araci olarak muamele gérmustiir. Bu yontiyle
de elestirilere maruz kalan televizyon, topluma etki etmesi ve 6zellikle de kiiltiir tizerinde tahrif
edici tarzda olumsuz yonler barindirmasi nedeniyle elestirilerin merkezinde yer almustir.

Bir ‘anlat’” mekanizmasindan baska bir sey olmayan diziler, popiiler hale gelen dizi anlatilar1 ile
yayinlandig tilkenin, kiiltiirtin gogunlugu icin neyin iyi, neyin kétti, neyin inandirici, neyin biytlu
ya da mizahi olarak algilanabilecegine dair bircok ipucu saglayabilmektedir. Bu 6zelligiyle de
toplumsal cinsiyet kavrami, toplumdaki catisma alanlari, fiziksel - simgesel siddetin kapsami ve
boyutu, siyasi dilin sinirlar1 ve kiiltiirel derinligine dair fikirler vererek kuramsal arastirmalar i¢in
de saglam bir zemine sahip (Tekelioglu, 2017: 10) goriilmektedir. 1990'larin ortalarinda baslayan
ozel yayincilik anlayisinin mizah, haber programlari, talk show programlari, agikoturum, yerli dizi
vb. iceriklerle, isledigi konu ve karakterlerle sosyo-kiiltiirel anlamda toplumu ve kiiltiirti
dontisturdtigii ve bunun sonucu olarak bir degisim gecirdigi siklikla ifade edilmektedir.
Televizyonun kiiltiirle olan iliskisi dustintildtigtinde ise bu igerikler i¢cinde giinimiizde en fazla
elestirilere maruz kalan program ttirtintin televizyon dizileri oldugu gortilmektedir.

1. Popiiler Kiiltiir Unsuru Olarak Televizyon Dizileri

Tiirkiye’de, 1990'larin baslarinda ©zel televizyonlarin yasasiz ve denetimsiz bir bicimde
acilmaya baslamasiyla birlikte, popiiler kiiltiir unsurlar1 bugtinkii bicimiyle televizyona tasmmus,
yayin tekelinin kaldirilmasi ile 6zel televizyonlar tilkenin her kdsesine ulasmaya baslamistir. Yayin
tekelinin TRT ye ait oldugu donemde televizyon programlar: siki bir denetimden gecirildigi icin
popiiler kiltiir tirtinleri bugtinkii gibi televizyon programlarinda gokga yer alamamustir (Tekinalp,
2011: 304). Nitekim Turkiye’de toplumun televizyon seyretme aliskanliginin yiiksek seviyelere
¢itkmasinin baslangici 90’11 yillar olmus, Tiirk toplumu dizi seyretme aliskanligina daha ¢ok pembe
dizi formatindaki Kinta Kunte, Kéle Isaura gibi tarihi gerceklige sahip dizilerle baglamistir. Daha
sonra Yalan Riizgari, Zenginler de Aglar, Hayat Agaci, Manuela, Yaban Giilii gibi daha uzun yapimlar
ekranlar1 doldurmaya baslamistir (Geger, 2013: 97). Giintim{iizde ise neredeyse izlenilen her igerik
poptiler kiltiir tirtinleriyle donatilmis olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu iceriklerden en dikkat
cekeni ise yerli ve yabanci dizilerdir. Oyle ki yeme aliskanliklarindan giysilere, aile ve is yasamdan
ozel hayata varincaya dek bir¢ok model, dizi karakterleri vasitasiyla 6rnek bir model olarak topluma
sunulmaktadir. Boylelikle Tekinalp’in de belirttigi gibi televizyonun gorsel ve isitsel niteligiyle
hazirlanan program formatlari, anlamin belli bicimlere girmesine neden olmakta, bu bigimlerin ¢cogu
ise piyasa kurallarina uygun tretilmektedir(2011: 86). Bu baglamda televizyon, kiltiir {izerinde
olusturdugu etkilerle sikca giindeme gelmekte, televizyon programlari, reklamlar, diziler vb.
iceriklerle bu etkileri nasil gizledigi tartisma konusu olarak giintimiizde giincelligini korumaktadur.
Ozellikle yarisma programlar1 ve dizilerle geleneksel kiiltiirii tahrif edici yoniiyle televizyon,
kilttire olumsuz etkide bulundugu igin elestirilerin odaginda yer almakta, giinliik yasamin
gerilimlerinden, sikintilarindan, karmasasindan uzaklastirarak eglendiren bir ara¢ olma ozelligiyle
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kilttir unsurlarmin gecersizlesmesine sebep olmaktadir (Cereci, 2016: 11). Mutlu'nun da ifade ettigi
gibi (1991: 16) televizyona yonelik olumsuz elestiriler aslinda onun teknolojisinden ziyade sosyo-
kilttirel ve ekonomik yontine iliskindir. Bu baglamda televizyon sadece bir teknoloji degil, ayni
zamanda toplumsal, kiiltiirel ve endiistriyel bir bicimdir. Bu yonleriyle ele aldigimizda televizyon;
popiiler kiilttir, kitle kiilttirti, tiiketim kuilttirt gibi farkli kavramlarla anilan ve kendi diinyast icinde
olusturdugu karakterlerle modern diinyada modern birey tireten bir kitle iletisim araci olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Nitekim televizyon, hikdye anlatan merkezi bir sistem olarak filmler ve dizi
filmler ile dramatik programlari, reklamlari, haberler, spor, eglence, miizik, yarisma vb. diger
programlar1 ile her eve gorece ahenkli bir imaj ve mesaj sistemi iletmektedir. Televizyon
programlarinin neredeyse tamamu ticari gereklilikler sonucu olusturulmus, genis ve homojen
olmayan izleyiciler tarafindan se¢meci olmayan bir tarzda izlenilmesi icin diizenlenmistir (Gerbner
vd., 2014: 282-283).

Televizyonun kiiltiirel etkileri denilince, edilgin izleyici yaklasimi grubundan Amerikali
iletisimci George Gerbner’in “ekinleme” kurami akla gelmektedir. Bu kurama gore televizyonun
etkisi kisa donemli degil, uzun donemli ve kalic1 bir etkidir. Diger deyisle, yogunlukla televizyon
izleyen bireylere televizyon genel bir 6grenim programi sunmakta, sundugu diinya ise gergegin
abartili bir sekilde basmakaliplastirilmis, kurgulanmis, daha dogrusu yeniden yapilandirilmis bir
kopyasi olmaktadir. Bu olusturdugu simgesel diinyada monoton tekrarlardan olusan gerceklik
dramatize edilerek abartilmakta, heyecan ve dikkat olusturacak sekilde yapilandirilmakta ve
izleyiciye sunulmaktadir. Insanlar siirekli yinelenen bu dramatize diinyay1 gercek sanmakta ve
televizyon uzun donemde en etkili toplumsallastirma araci haline gelmektedir (Tekinalp, 2011: 294).

Onceleri sozle ortaya ¢ikan kiilttir, daha sonra resimden, hiyerogliften, alfabeden, televizyondan
yararlanilarak tekrar tekrar olusturulan (Kiiglikerdogan, 2009: 78) ve giinumiizde kitle kiiltiird,
popiiler kiiltur, tiketim kilttirti gibi farkli anlamlar ve tanimlamalarla kullanilan bir kavram haline
gelmistir. Sanattan spora, haberden yarisma programlarma, dizilerden belgesellere, sagliktan
mizaha, ¢ocuk programlarindan yemek, muizik ve dini iceriklere sahip program tiirlerine kadar
gunlik yasamimizda neredeyse hayatimizin iginde olan her konu ve olay televizyonda yer
bulmakta, ¢ocuklardan genclere, yetiskinlerden yaslhlara kadar genis bir izleyici kitlesine hitap
etmektedir. Sundugu igeriklerle birlikte giinltik yasamuin bir parcas1 haline gelen televizyonun kiilttir
tizerindeki etkisi farkli agilardan degerlendirilerek bircok arastirmaya konu olmaktadir ve etki
aragtirmalarmim da odagna yerlesmektedir. Insan topluluklarma kimliklerini veren wve onlar
birbirlerinden ayiran ozelliklerin toplami olarak ifade edilen, biitiin bir toplumun yasam bicimini olusturmasi,
bu yasam bicimini ise hal ve hareket kodlari, giyim kusamu, dili, davrams normlarini ve inang sistemlerini
icermesiyle (Mutlu,2012:205); baska bir deyisle tarihsel, toplumsal gelisme siireci icinde yaratilan biitiin
maddi ve manevi degerler ile bunlar: yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insamin dogal ve
toplumsal ~ cevresine  egemenliginin  ¢lgtisiinigi  gOsteren  araglarin  biitiinii,  hars,  ekin
(http:/ /www.tdk.gov.tr) olarak tanimlanabilen kiiltiir kavrami, popiiler kiiltiir 6zelinde olumlu ve
olumsuz ozellikleriyle farkli acilardan ele alinmaktadir. “Popiiler kiiltiir” terimi Ispanyolca’da ve
Portekizce’de halkin kiiltiirii anlamina gelmektedir. Bu anlamda popiiler, yaygimn olan, ana akim,
egemen olan ya da ticari olarak basarili olan anlamina gelmez. Latin dillerinde ve kiiltiirlerinde
“popiiler” terimi kiiltiirtin, siradan halkin yaraticiligindan kaynaklandig yontindeki goriisten daha
fazlasmi anlatir. Buna gore popiiler kiiltiir kaynagini halktan alandir, ona verilen degildir. Bu
yaklasim kiilttirel tirtinlerin treticileri ve tiiketicileri arasindaki farkliliklari, kuiltiir endiistrisi ve
onun alimlama ortamlar1 arasindaki farkliliklar: giindeme getirmektedir (Lull, 2001: 103). Nitekim
1970'lerin sonlarina kadar popitler kiiltiir kavrami, modern kitle iletisimi araglar1 hayatimiza
girmeden onceki zamanlardan gelen halk kiltiirtinti de icermesi 6zelligi ile bilinirdi. Ancak
Erdogan’a gore popitiler kiiltiir kavrami artik "halkin, halka ait, halktan" anlamini tasimamaktadir
ve bu kavramin halk veya folk ile olan bu bag1 gecerliligini yitirmistir. Poptiler kiiltiir kavramindaki
aitlik, kapitalist pazar mekanizmasinin bir pargast olmus, kavram 'kitle tiretim endustrileri

-483-




International : Uluslararasi

Brand-Brand \[/ Marka-Marka

City Congress Kent Korg-esi

tarafindan tiretilen tirtinlerin yaygin kullanimi1" anlamina dontistiiriilerek, kapitalist sermaye lehine
dontistime ugratilmistir. Bu baglamda da popiiler kiiltiir kavrami ait oldugu yerden alinmus,
pazarda tiretilen ve satilan diger mallar gibi, ticari bakimdan tiretilen ve pazarlanan kiiltiir yerine
tasinmustir (Erdogan, 2011: 73-74). Popiiler kiiltiir kavramina olumlu bakanlar, bu kiilttirtin yaratict
ve otantik oldugunu one siirerken, Frankfurt Okulu gibi poptler kiiltiirti elestirenler onun
tecimsellesmis yontine vurgu yaparlar. Bu bakis acisindan ise popiiler kiiltiir kavramu kitle kiiltiirii ile
es tutulmaktadir. Kitle kiiltiiri ise ticari firmalar ve devlet tarafindan tiretilen, endiistrilesme ile
birlikte gelen endiistrilesmis bir kiiltiir olarak degerlendirilmektedir ve kitle iletisiminin oldugu
modern kitle toplumunun tipik kultiirti olarak nitelendirilir. Bu kiiltir yukaridan asag1 dogru
tretilip dagitilan, kullanim degeriyle degil pazardaki degisim degeriyle olgiilen bir kilttirdiir
(Erdogan, 2011: 82). Baska deyisle popiiler kiiltiir, halk kiltiirtintin aksine oldukga kisa omiirlii,
gelismis sanayilesmis toplumlar tarafindan {retilen bir kiltir (Fiske, 2012:208) olarak
degerlendirilmekte, giintimiizdeki haliyle kullanim ve tiiketim kultiirti olarak tartismalara konu
olmaktadir. Popiiler spor, popiiler sporcu ve sanatcilar, popiiler edilen fikirler ve ideolojiler,
popiilerlestirilmis anneler ve kaynanalar, popiiler televizyon ve televizyon programlari, popiiler
magazin ve dergi kahramanlarmimn (Erdogan, 2011: 78) yamni sira popiiler diziler, poptiler dizi
karakterleri de popiilerlestirilmis diinyada televizyon araciligiyla hayatin tam da icine dahil
olmaktadir. Oyle ki diziler ve diger programlar aracilifiyla insanlara birtakim modeller sunulmakta
ya da dayatilmaktadir. Ornegin Asmali Konak dizisinde Seymen Aga, Bir Istanbul Masali'nda
Selim, Avrupa Yakasi'nda Selin, Kurtlar Vadisi'nde Polat, Cocuklar Duymasin’da Meltem, Yaprak
Dokiimii'nde Ali Riza Bey, Ask-1 Memnu’da Bihter ve Matmazel, Muhtesem Y{iizyil’da Hiirrem,
sunulan bu “model”lerden sadece birkagidir. Bu karakterler zaman icinde zihinlere yerlesmis ve bir
donem insanlar kendilerini onlarla 6zdeslestirmistir (Geger, 2013: 102). Bu baglamda denilebilir ki,
popiiler kiiltiir izleyicilerine onlarla 6zdeslesebilecekleri ve taklit ederek daha da iyisini yapmaya
calisabilecekleri imajlar ve kisilik modelleri sunmaktadir. Ayrica bazi tavir ve davrams tiplerini
kotuleyip yerin dibine batirirken, belirli tavir ve davrams bicimlerini ytireklendiren toplumsal
cinsiyet ve rol modelleri sunmakta, gesitli 6zne konumlar1 araciligryla 6nemli sosyallestirici ve
kilttirlendirici etkilerde bulunmaktadir (Kellner, 2011: 196). Toplumlarin kiilttirel degerleri ve
diistinceleri, yansimalarmi dizilerde bulmaktadir ve televizyon dizileri de popiiler kiiltiirtin hem
tireticisi hem de bir trtintdur (Karabiyik, 2014: 26). Bu anlamda bir kitle iletisim araci olan
televizyonun hatir1 sayilir derecede giiclii etki ve giice sahip oldugu siklikla ifade edilmektedir.

1.1. Giinliik Yasam Pratigi Icinde Tiiketime Ozendirici Isleviyle Televizyon Dizileri

Medya, popiiler kiiltiirti yayan bir kitle kiilttirti formudur ve bu kiiltur ytiksek kiiltiirtin karsitt
olarak kar pesinde kosan kapitalistlerin ¢ikaria hizmet eden bir kiiltiir olarak kabul edilmistir. Kitle
iletisimi denilen ve radyo, televizyon, sinema, basin, internet gibi araclarla gerceklestirilen iletisim
tarzi, kapitalizmin tekelci asamaya ulastig1r 19. ytizyiin sonlarindan itibaren ortaya ¢ikmis ve
giderek toplumsal iiretim ve yeniden iiretimin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Orgiitsel bir
yapr halinde gergeklestirilen kitle iletisimi, bir endiistri diizeyinde orgiitlenerek sermayenin
denetimine girmistir (Yaylagiil, 2013: 15-22).

Modern kapitalist toplumlar, mal ve hizmetlerin pazarlanmasi ve tiiketimine dogru
yonsemenin kiiltiirel bakimdan basat duruma gelmesi ile (Mutlu, 2012: 308) bilinmekte, tiiketime
en yatkin insan profilini olusturabilmek icin kitle iletisim araglarmni siklikla kullanmaktadir. Bu
araglar icinde televizyon, her kesimden bircok kisiye ulasabilmenin en 6nemli araci olarak
gortilmekte, reklamlar yoluyla, diziler araciligiyla ya da tanitici reklamlarla izleyici tim
aliskanliklarinin  yonlendirilebilecegi potansiyel bir tiiketici olarak tasarlanmakta ve deyim
yerindeyse reklamverenlere satilmaktadir.

Bugiinkii anlamda tiiketim kiilttirtintin gelismesi, 1920 ve 1930'1u yillardan sonra olmustur. Bu
gelisme ile birlikte memurlar, egitim ve bakim alaninda calisan personelin dahil oldugu yeni orta
smiflar ortaya ¢ikmis, toplumlar tiretimin hizla akilcilasmasi, artan refah ve refah devletinin dogusu
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gibi bircok diger toplumsal gelismelerle karsilasmistir. Bu donemde gittikce artan oranda camasir
ve dikis makineleri, buzdolaplari, otolar, ses cihazlar1 vb. tiiketim tirtinlerinin sunumu geleneksel
davranis kaliplarmi baski altina almistir. Gelenege bagli insana karsin modern birey, mevcut
durumla yetinmeyen ve stirekli olarak daha yeni ve iyi seyler arayan bir zihniyet gelistirmistir. Bu
stirecte kitle iletisim araclari, 6zellikle radyo ve televizyon, dnemli bir katalizor islevi gormustiir ve
gliniimiiz diinyasinda bu islevini yerine getirmeye de devam etmektedir. Oyle ki, bagka yagam
bicimlerini ve kiiltiir kaliplarini, 6ykiiler ve gortintiiler biciminde siradan insanlarin evine kadar
tasiyarak (Van Der Loo-Van Reijen, 2014: 156-157) yerel kiiltiirtin yapisin1 kimi zaman degistirerek
kimi zaman da yonlendirerek istedigi yone dogru cevirmistir. Sunmus oldugu igeriklerle ekran
basindaki insanlara tek bir yasam sekli olmadigini ve yasamda tek idealin bulunmadigimni farkl
programlarla gostermeye, olusturdugu yapay diinyaya onlari eklemlemeyi bir amag olarak gérmeye
baslamistir. Bu baglamda diinyada, tiiketim arzularmin toplu iletisim araglar1 ve modern
reklamcilik aracihifiyla diirttilenmesi, olusturulmasi ve anlatima kavusturulmasiyla birlikte
kendisine sunulan mallar1 fark eden gruplarin sayis1 giderek artmakta, kimlik ve yasam hedefini
“tuketim” araciligiyla olusturan kisiler giin gectikge cogalmaktadir. Tiiketici tirtinler ve reklamlar,
cesitli televizyon programlari, filmler araciligiyla bu trtinlerin gosterilmesi, bilin¢disi arzular:
kullanarak kapitalizmi, entelekttiel ve ahlaki olarak degilse de bilingdis1 seviyesinde gegerli hale
getirmekte yardimeci olmaktadir (Bocock, 2009: 115-120).

Belli bir izleyici seviyesine ulasmak, reklam verenlerin dikkatini ¢ekebilmek, daha dogrusu
onlardan reklam alabilmek igin olmazsa olmaz kosullardan biridir. Televizyon dizileri, belirli
periyotlarda yaymnlanan boltimlerinde olusturdugu karakterlerle, ses getirecek hikdye ve olaylarla
izleyiciyi yakalamaya ¢alismaktadir. Zira kaybedilen her izleyici o dizinin basarisina yansimakta,
izlenme oranlar1 dustik diziler kisa siire yayinlanmis olsa dahi ani bir kararla finale ulasmaktadar.
Tiiketim odakli toplumda metalar tiiketicilere reklamlarin yani sira televizyon dizileri vasitasiyla da
ulasmakta, televizyon dizileri bu baglamda tiiketim kiilttirtintin yayilmasi noktasinda énemli bir rol
ustlenmektedir. Dizi karakterleri érneginde bakildiginda, onlarin dizilerde sergilemis oldugu
tuketim degerlerinin, yasam tarzlar1 ve kaliplariin homojen olmayan izleyici kitlesine periyodik
araliklarla ulasmasi ve izleyiciyi etkilemesi, belirli bir siire sonra o yasam tarzina dyktinen izleyiciyi
profilini de kaginilmaz hale getirmektedir. Ozellikle cocuklar ve gengler arasinda bu dykiinme ve
ozdeslesme durumunun zaman iginde problemli hale geldigine sik¢a sahit olmaktayiz. Nitekim
diziler araciligiyla izleyici kitlenin tiiketmeleri istenilen seyler, karakterlerin kullandiklari tirtinlerin
kullanimini icermekte, bu tirtinler bazen taki, araba, mobilya, cep telefonu, yiyecek, igecek, dizinin
cekildigi mekani gorme, miizik dinleme, sa¢ modeli kullanma gibi unsurlar olabilmektedir. Bir
firmanin tirtinlerinin dizide kullanilmasi, o firma tirtinlerini daha gekici bir hale getirmekte, dizi
karakterlerinin kisisel 6zellikleri ve onlarin tirtinlere kattig1 anlamlar izleyicilerin {irtinlere yonelik
yaklasimlarmi ve satin alma egilimlerini degistirebilmektedir. Reklam sektdriinde tinlti isimlerin
kullanilarak triin pazarlamasmin yapilmaya calisildigi bu yontem ise “star sistemi” olarak
bilinmektedir. Boylelikle de dizi film karakterlerine yiiklenen olaganiistii 6zelliklerin tirtinlerde
benzerlik gosterdigine dair bireyleri ikna etmeye calisan bir sistem karsimiza c¢ikmaktadir.
Karakterlerin kimlik ve kisiliklerinin efsanelestirilmesi, kahramanlastirilmasi, iyi olanla temsil
edilmesi dolayl bir sekilde kahramanin kullandig: tirtine yonelik alg1 ve egilimi de etkilemektedir
(https:/ /www.arsivden.com/ yerli-dizi/).

Popiiler kiilttirin en 6nemli tastyicist olan televizyon, stereotip karakterleri ve konular1 daha
¢ok kullanmaktadir. Boylelikle tiiketim tirtinlerinin ve yasam tarzlarmin yer aldig1 hikaye, olay ve
karakterlerle bir yasam sekli 6nererek, izleyicileri tiiketmeye hazir bireyler haline getirmek igin
cabalamakta, piyasa mantigina uygun hareket etmeye devam etmektedir. Bagska deyisle televizyon,
sirketleri izleyici emtiasini {iretip onlar1 reklam verenlere satarak hem program finansmaninm
saglamakta hem de bu sayede kar elde etmektedir. Bu sayede izleyiciler mal ve hizmetleri satin
alirken bu mal ve hizmetlerin reklamu i¢in harcanan paray1 bu tirtin araciligiyla ceplerinden 6demis
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olmaktadir(Yaylagiil, 2013: 17). Ozellikle bilinirligi yiiksek dizilerin tekrarlari ya da 6zetleri yiiksek
reyting alabilmekte ve buna bagli olarak iyi bir reklam geliri olusturarak yaymnci kuruluslarn
finansal tablolarmi olumlu yonde etkilemektedir (https://www?2.deloitte.com/content/
dam/Deloitte/tr/ Documents/technology-media-telecommunications/ tr-media-tv-report.pdf).

2. Televizyon Dizileri Orneginde Medya Iceriklerinin Marka Olusturmadaki Rolii ve Etkisi

Televizyon, icinde kiiltiirel yasam unsurlarinin pratige gecirildigi, gtindelik yasamdan izler
tasiyan ve bireysel yasamu etkileyecek tarzda iceriklerle dolu bir iletisim araci olarak etkinligini
korumakta, énemli bir toplumsallasma araci olarak kabul gérmektedir. Giinliik yasamdan izler
tasidigy gibi bireylere yol gosterici, fikir verici, yonlendirici 6zellikleriyle de alinacak kararlar1 ve
diistinceleri etkilemede 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu baglamda televizyon dizileri, fikir veren ve
yonlendiren 6zelligiyle kendisiyle 6zdeslesme saglanabilecek profildeki karakterlerle, konularla ve
tirtinlerle girisimcilere yol gostermekte, onlara ilham kaynagi olmaktadir. Oyle ki girigsimciler
izledigi karakterden, dizide secilen mekandan, karakterin kullandig1 ve onunla 6zdeslesen aksesuar,
mobilya, giysi ya da tarzdan etkilenerek {irettigi {irtine onun adini vermekte, tiretilecek tirtinti onun
ismi ile piyasaya stirmektedir. Bu bakis agisiyla markalasmaya giden yolda televizyon dizileri
onemli bir rehber ve yol gosterici olarak islev gormektedir. Nitekim A. Aaker’in de dikkat ¢ektigi
gibi modern pazarlamanin ayirt edici 6zelligi farklilasmis markalar yaratmaya odaklanmasidir.
Marka ise, bir veya bir grup saticinin mallar1 veya hizmetlerini saptamaya ve bu mallar1 ya da
hizmetleri rakiplerinkinden farklilastirmaya yarayan ayirt edici logo, paket tasarimi gibi bir isim
veya semboldiir. Boylece bir marka, miisteriye {irintin kaynagini isaret etmektedir. Clinkii markay1
tanima, iletisimin en temel ve birinci adimidir. Ozelliklerin baglanabilecegi bir isim olugturmadan
marka 6zelliklerinin iletisimini yapmaya calismak genellikle bosa giden bir caba olmaktadir (2009:
25-26).

Marka, gerek “kalite’, gerekse “diirtist bir calisma’ sembolii olarak hak sahibinin tanitan isaretler
olarak belirli bir firmanin mal ve hizmetlerini belirlemeye ve rakiplerininkinden ayrilip kendilerini
farklilastirmaya yarar. Marka, “marka ismi” ve “marka isaretlerinden” olusmakta, markanin sahip
oldugu isaret, tiiketicilerin gorsel olarak tamidig1 ancak kelimelerle ifade edemedigi halde
konumlandirilmaktadir. Bu sembollerin tasarimi ise renk ve yazilari icermektedir (Eymen, 2007: 5).
Bir marka isminin temel degeri cogunlukla ¢cagrisimlar kiimesidir ve bunlar insanlar i¢in belirli bir
anlama sahiptir. Cagrisimlar, satin alma kararlarinda etkilidir ve marka sadakati icin bir zemini
simgelerler. Ornegin saraplar, parfiimler, aksesuarlar veya giysiler gibi baz1 iiriin simiflarinda cesitli
markalar cogu tiiketici tarafindan ayirt edilemez durumdadir ve bu noktada marka isminin
cagrisimlari bir markay1 digerinden ayirmada 6nemli bir rol oynayabilmektedir. Bazi ¢agrisimlar
sevilir ve markaya transfer edilen olumlu duygulari tetikler. Baz1 tinltiler veya semboller, bilinen ve
yayginca kullanilan kimi sloganlar, dogru bir baglamla sevilebilir ve duygular1 tetikleyebilir.
Cagrisimlar ve onlara eslik eden duygular o zaman markayla baglantili hale gelir. Mesela bir
tnltintin ¢ogunlukla giiglii gagrisimlar: vardir ve bu tinltiyti marka ile bagdastirmak, cagrisimlar:
markaya transfer edebilmektedir (A. Aaker, 2009: 131- 133,146).

Marka, tirtin politikas ile i¢ ice oldugundan tiiketiciler satin alma kararlar1 verirlerken sadece
trtinlerin fonksiyonel 6zelliklerini dikkate almamakta, markalarin tasidiklar: duygusal degerleri de
goz ontinde bulundurarak satin alma kararlar1 vermektedirler. Isletmeler de, tiiketicilerin bu
ihtiyaclar1 karsilayabilen markalar yaratmaya calisirlar (Eymen,2007:9). Bu anlamda girisimcilerin
duygusal degerleri goz ontinde bulundurarak televizyon dizilerinde 6n plana ¢ikan karakterler ve
mekanlarla ¢agrisim yapabilen veya aym ismi tasiyan {iriinlerle serbest piyasa kosullarinda yer
edinmeye calistiklar1 gozlemlenmektedir. Dereli ve Baykasoglu'nun da ifade ettikleri gibi basarili
bir marka insasi siirecinin en Onemli kararlarindan biri, markaya isim konulmas: veya
belirlenmesidir. Iyi bir marka ismi, marka siirecinde uzun siireli bagari saglanmasina neden
olmaktadir. Bir marka ismi miisterilerin hatirlayabilecegi kadar kolay, dostluk kurabilecek kadar
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sicak, sevgili olabilecek kadar duygusal olmalidir. Marka esas olarak tiiketicilerin zihninde algilanan
bir isim, isaret veya logo (2007: 20) olarak farkli anlam diizeylerine de sahiptir: Bir marka, akla belirli
ozellikleri getirir, fonksiyonel ve hissi yararlara sahiptir, tireticinin degerleri hakkinda bir seyler
soylemektedir, belirli bir kiilttirti temsil edebilmekte, belirli bir sahsiyeti disar1 vurabilmekte, tirtinti
satin alan veya kullanan kimsenin ne tiir bir insan oldugunu hatirlatmaktadir. Bu 6zellikleriyle
marka, butiinlestigi trtinti, Urtnin tasidigr kaliteyi ve iretimi gerceklestiren isletmeyi
simgelemekte ve tiiketiciye tirtinti satin almanm yani sira tirtiniti yeniden talep etme kolayhig:
kazandirmaktadir (Eymen, 2007: 6-8). Ya da baska deyisle, tirtin temsil ettigi degerlerle birlikte
anlam kazandiginda onu kullanan tiiketicileri de duygusal anlamda bir doyum noktasina ulastirma
olanag saglamakta, simgesel anlamiyla da olsa “mis gibi” olarak trtinden alman zevki
yasatmaktadir.

Bu calismanin konusu olan markalara veya tirtinlere bakildiginda, yaymlandiklar:1 donemlerde
tekrarlarryla birlikte ytiksek izlenme oranlarina sahip olan yerli veya yabanci dizilerin, ilham
kanyag1 olarak girisimcilere yol gosterdigi ve markalasma yolunda etkide bulunduklar
gortilmektedir. Kimi zaman marka olarak karsimiza ¢ikan tirtinler kimi zaman da markalasmadan
sadece soylemde markaymis gibi anilmakta, satisa sunulmaktadir. Osmanli padisahlarindan Kanuni
Sultan Stileyman donemini ele alan ve tarihi kurgusal olarak islemeye calisan Muhtesem Yiizyil
dizisinde Hiirrem karakterinin kullandigt ve onunla ozdeslesen Hiirrem Sultan Yiiziigii
(https:/ /www.myragold.com/hurrem-sultan-yuzugu_45.htm), 2004 yilindan itibaren bir stire
durum komedisi olarak ekranlara gelen Avrupa Yakas: dizisinin Gaffur karakterinin giydigi cizgili
Gaffur pijamas: (http:/ /www.haber7.com/yasam/haber/203036-gaffur-pijamalari-yok-satiyor), bir
donem ekranlarda yayinlanan ve izlenme rekorlar1 kiran Ask-1 Memnu dizisinde Bihter karakterinin
kullandigr  Bihter  yiiziikleri  (http:/ /www.milliyet.com.tr/bihter-yuzugu-yok-satiyor/ege/
haberdetay/02.01.2010/1180858/default.htm) ve ¢izmeleri (https://www.haberler.com/bihter-
cizmeleri-moda-oldu-haberi/), Karaday: dizisinde Feride karakterinin aksesuarlarindan yaprak
seklindeki Feride tokast olarak adlandirilan sa¢ aksesuar: (https://www.aksam.com.tr/magazin/
berguzar-korel-moda-yaratti/haber-179704) vb. diziler ve karakterlerle biitiinlesen urtnler,
markalasamasa da kullanicilarin asina olduklar: karakter isimleriyle piyasada satisa sunulmakta ve
buytk ilgi gormektedir. Bazen de takip edilen dizinin miidavimleri izledikleri dizinin adin
isyerlerine vermekte, esnaflar isletmelerinin tabelalarini dizide 6n plana ¢ikan ve sevilen dizi
karakterleriyle donatmaktadir. Ornegin Cukur dizisinden esinlenen Mus'un Varto ilgesindeki
esnaflar is yerlerine Cukur ismini vermis (https://www.haberturk.com/mus-haberleri/61878952-
vartolu-esnaflar-cukur-filminin-ismini-is-yerlerine-verdi), bu dizinin bulunduklar1 boélgenin
tanitimina olumlu katki sagladigimi  duistinerek, isyerlerinin ismini dizinin etkisiyle
degistirmislerdir.
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Kaynak: http:// www.sanalbasin.com /vartolular-cukur-ismini-is-yerlerine-vermeye-basladi-26078393 /
http:/ /egeyonhaber.com/cukur-denizliye-geldi/

Farkli dizilerden esinlenerek isyerlerinin isimlerini dizi adlariyla degistiren benzer trneklere
sahit olmaktayiz. Ornegin yayinlandigi dénemde popiiler olan Yilan Hikdyesi dizisinin sevilen
karakteri Memoli bir donerci diikkdnina adin verirken, Asmal: Konak dizisi bir esarp magazasina,
Kurtlar Vadisi bir diigiin salonuna, Kardeg Pay: dizisi bir kuafor ditkkanina ilham kaynag: olmaktadir.
Bu dizilerin ve ilham kaynag1 olduklari isletmelerin 6rneklerini cogaltmak miimkiindiir.
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- e 1 o
m/haber/seyrettigi-dizinin-etkisinde-kalarak-dukkanina-hunharca-dizi-ismi-
veren-13-asiri-duz-esnaf-817915

»

A1 }
Kaynak: https:/ /onedio.co

Bu 6rnekler disinda bazi girisimciler, dizilerden aldiklar: ilhamla tirtinlerini bir marka ismiyle
konumlandirarak ve patentini alarak diger benzer tirtinlerden ayirt edilebilmek i¢in markalasmaya
gitmektedir. Sadece Tiirkiye’de degil, diinya capinda yayinlanan televizyon dizilerinin girisimciler
tizerindeki etkilerini gormekte, bazen de basarili bir markanin ismini tasiyan ve diziyle baslayan
hikayesine sahit olmaktayiz. Ornegin baba meslegi gomlekgilik isini Cobalt markasiyla beraber
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strdiirtirken, kardesiyle beraber radikal bir karar alarak izlemis olduklari televizyon dizisi TUDORS
dizisinden esinlenip, bu dizinin ismini gomlek markasinin ismi yapmaya karar veren
(http:/ /kimkurdu.com/tudorsun-sahibi-kim/) ve 2012’de markasini tescil ettirip pazara giris
yaparak gomlek ve erkek aksesuar markas: haline gelen Tudors, marka kimligini olusturduktan
sonra yurticinde ve yurtdisinda hizmet vermeye devam etmektedir

(http:/ /www.hurriyet.com.tr/ekonomi/ gomlegin-mimari-40529975).

Kaynak: https:/ / WWW. sabah com.tr/ ekonoml / 2016 / 03/ 21 /bizim-geldigimiz-yeri- 1talyanlar -terk-ediyor

Diger bir 6rnek ise Muhtesem Yiizyil dizisidir. Bu dizide Hiirrem karakterinin kullanmis oldugu
aksesuar ve takilar dizi ve karakter ismi ile anilan tiriinlerle satisa sunulmustur. Ayrica Hiirrem
abiye, Hiirrem sal bone, Hiirrem tunik vb. olarak giysilerde ve daha farkli alanlarda dizi ve karakter
ismi olarak kullanilmaktadir. Ornegin ‘Once Insan’ prensibiyle calisarak distiin hizmet anlayist sunan
Ceylan Ingaat, “Muhtesem Yeni Yiizyil Konutlari” ile ailelere konforlu bir yasam sunma vaadiyle konut
piyasasinda faaliyetlerini stirdtirmekte oldugu goriilmektedir.

Hirrem Muhtesem Yiuzyil Elmas

Montiir Bileklik Sevgilive Hediye

Muhtesem
Yiazyil'dan
ilham ald:!

. . - T :
Kaynak https / / www.emlaktasondakika.com/haber/ konut- -projeleri/ muhtesem—yem-yuzyﬂ -konutlari-
devri-basliyor/103751
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Benzer sekilde, Turk televizyon tarihinde yerini "efsane" olarak adlandirilan, yaymlandig:
donemde reyting rekorlar1 kiran ve yaymlandigi giin yiiksek reyting oranlarini yakalayan
(http:/ /www.medyatava.com/haber/iste-asmali-konak-in-reytingi_846) = Asmal: Konak dizisi,
Turasan Saraplarmin deneyimli kadrosu tarafindan tretilerek, bir sarap markas1 olmustur
(http:/ /www.medyatava.com/haber/asmali-konak-saraplari-iki-haftada-40.000-sise-satti_  1642).
Satisa sunulan saraplar, ANS Prodiiksiyon ve Turasan Saraplarimin ortak galismasi olarak ¢ikmus,
telif hakki ANS Prodiiksiyon'a ait olan saraplarin anlasmasi ti¢ yillik olarak imzalanmistir. Asmal
Konak Seymen kirmizi, Bahar ise beyaz sarap olarak tiretilmistir. Seymen Okiizgozii-Bogazkere, Bahar
Emir-Narince tiztimlerinden yapilarak kalp seklinde bir kutunun iginde satisa sunulmustur
(http:/ /www .hurriyet.com.tr/ekonomi/asmali-konak-saraplari-piyasada-165330).

Diger bir 6rnek, Kurtlar Vadisi dizisinin Polat Alemdar karakterinin Kuzey Irak'ta 'Murad
Alamdar' adiyla sigara markasi olmasidir. Diziden esinlenen girisimciler, pakete Necati Sasmaz'in
fotografin1 koyarak trtintint satisa sunmuslardir (http://www.star.com.tr/ekonomi/polat-
alemdar-sigara-markasi-oldu-haber-787783/). Sigara disinda takida da karakterle 6zdeslestirilen ve
ismi verilerek satisa sunulan diger tirtin erkek ytiztigti olmus, Polat Alemdar Yiiziigii ismiyle
piyasada kendine yer edinmeye calismustir.

ViuRaD

ALAMDAR

Kurtar Vadisi Polat Alemdar Y(izUgl Ll s KULa sl ol

Kategori : Tagsiz Yizik
Yiiziik Olgiiniizii Segin ¢ Seginiz ¥

Stok Kodu : LQCEJRU3

indirimli (Kdv Dahil) ¢ 149,90 TL
Adet 1y

39,81 TL den baglayan taksitlerle!!

Kaynak: https:/ /www.tesbih34.com/Kurtar-Vadisi-Polat-Alemdar-Yuzugu,PR-29108 . html?gclid,
https:/ / www .tesbihane.com/Lisansli-Kurtlar-Vadisi-Yuzugu

Bir baska ornek ise Ask-1 Memnu dizisinin tinlti karakteri Bihiter'in tirtin icin ilham kaynag:
olmasidir. Tiirkiye'nin gida devlerinden biri olan Eti, Ask-1 Memnu'nun gida alanindaki tiim marka
tescillerini yaparken hem dizinin hem de Bihter’in kisisel bakim ve kozmetik alanindaki tirtinleri
icin marka tescilleri bir Tiirk girisimci tarafindan yapilmistir. Bihter bisktivileri, Ask-1 Memnu
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cikolatalar1, yumurtalari, bebek mamalari, Bihter sabunlar: ya da parftimleri gibi Behliil findiklari,
Behliil corbasi veya tereyag: bu tirtinler arasindadir (http://www.gazetevatan.com/bihter-marka-
oldu-313328-ekonomi/). Ayrica ev esyalari, aksesuar ve mobilya gibi trtinlerde de farkli bir
markaya eklemlenerek {iriiniin satisa sunuldugu gorilmektedir.

=< Onceki Uruan

Bihter Kupe

H-4315
Sto nu: Stokta var
13:63TL
O yorum | Yorum Yap
W Tweetic Kopg 3 Poylastr [RER.

Miktar: | 1

Kaynak: https:/ /www.takidamoda.com/bihter-kupe,

Niians 40 Parcga Bihter Cay Seti NUA-CSTO001

Markasi:

Urun No: 92138

Kategorisi: Mutfak Gerecleri

Altkategorisi: Fincan/Bardak/Kahve Takimi {Benzer Uriinler)

Fiyati: € 129,00

Magaza: Alkapida.com

Sehri: BUtin-Avrupa

Telefon: 00 49 23 68 90 93 93 _491_

Urtin hakkinda bigi icin yukardaki numaray! arayin.
Bu Urdne 109 defa bakildi
ResmiBayauwek idutidayin &) = ron firmanin web-sitesinda satiliyor

Kaynak: http:/ /www.euromobilya.com

MOBILYA EV DEKORASYON | AYDINLATMA | EV TEKSTILI | MUTFAK ‘ EV ELEKTRONIGI | SPOR ‘ BAHCE, OTO, BANYO MARKET, PETSH(

Cekirdek Genc Odasi Bihter Karyola

Tium Cekirdek Geng Odasi Uriinleri

W FAVORILERE EKLE

=7 60475 TL

- 1 + SEPETE EKLE
ADET

En Gec 10 Ekim Garsamba Glini Kargoda

Kaynak: https://www.dekorazon.com/cekirdek-genc-odasi-bihter-karyola-1060461
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Bihter Koltuk Turkuaz Cicekli
Taksitli Fiyat: 2.149,00 TL

Pesin Fiyat : 1.904,05TL

Geniglik: 165 cm - Derinlik: 75 cm - Yukseklik: 100 cm

’61)0 GU»IENLi OSTON KALITE L(REYSR
1.SINIFORON

Kaynak: https://www lajivert.com.tr/urun/bihter-koltuk-turkuaz-cicekli

GURAL BIHTER 28 PARCA CAY SETI

CAY SETI

Uriin yorumu yok

Adet 1 @ Stokia kalan son 1 Grin!
Teslimat Bikisi : Ucretsiz Kargo _492_
En geg 25 Eylidl Sal giini kargoya verilir.

%16 Indirim

269,00 TL = %16 indirim

Kaynak: https:/ /www.gural.com.tr/urun/ gural-28-parca-bihter-model-cay-seti-platin.html

Kaynak:https:/ / www.youtube.com/watch?v=t2ySVZ7CN98,
https:/ /www.youtube.com/watch?v=416DRNOqp9Q
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BEHLUL YAVRULU RANZA

Marka Cekirdek Gengodasi

Behll T =7 | Fiyat 1.850,00 TL

Almak istediginiz Model

Kurulumsuz | | Monta] Kurulumlu istanbul
—_ 1 B8 ™ SEPETE EKLE
Adet

@® En geg 27 Eylul Persembe gunu teslim
3 is Gana
Teslimat

Kaynak:https:/ /www .bibloev.com/urun/behlul-yavrulu-ranza/12107,

BIHTER YAVRULU RANZA - MERDIVENLI

2.330,00TL

Havale / EFT (%3] indirim - 21436 TL

| 5.

@ Aigverg Listeme Ele & Korsdagtirma istesing

WREWRW 0yorum/Yorum Yop

#v]Pf3 ]t J8fw]<

Kaynak: https:/ /www.rabellahome.com/bihter-yavrulu-ranza--merdivenli.html

Kiralik Ask dizisiyle oyunculuk kariyerinde hizla yiikselen Baris Ardu¢un popiilerligini
kullanmak isteyen iki girisimci ise {inli oyuncunun dizide hayat verdigi Omer Iplik¢i karakteri adina
bir ayakkab1 markas: olusturarak tirtinlerini satisa sunmustur.

/|
Kaynak: https:/ /tr.foursquare.com/v/ %C3%B6mer-iplik % C3% A7i-ayakkab % C4 %B1--carrefour-
% C5%9Fubesi/577fdb02498e701763fcb289
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Bir donem ekranlarda reyting rekorlar1 kiran Tatli Hayat dizisindeki Haluk Bilginer’in
canlandirdigi ve "Ihsan Yildirim Kuru Temizleme" magazalarmim sahibi "uyanik" is adamu tiplemesi
Thsan Yildirim, girisimci Serhat Giir’e de ilham kaynagi olmustur. Oyle ki gtimriik miisaviri olarak
calisan Giir, once Thsan Yildirim’in isim hakkini Tiirk Standartlari Enstitiisti'nden (TSE) kendi
tizerine tescil ettirip daha sonra da bu ismi, a¢tig1 kuru temizleme diikkdnina vermistir. Thsan
Yildirim karakterini ¢ok sevdigini ve dizinin hicbir bolumiinti kagirmadigini belirten girisimci,
milyonlarca dolar reklam yapmasi halinde bile boylesine bir markanin sahibi olamadigmi dile
getirmistir(https:/ /www.ucankus.com/ detay /19467 / tatli-hayat-dizisindeki-kuru-temizlemeci-
ihsan-yildirimin-ismi-tsede-tescil).

giysilerin sevgilisi

NP

\\#,0" :

K

e

e F4 -

Kaynak: http:/ /www.ihsanyildirim.com/ galeri/ihsan-yildirim

1990'li yillarin sonu 2000'li yillarn basinda ekranlarda yer alan ve siklikla mafya ile
ozdeslestirilen Deli Yiirek Dizisi, Yusuf Miroglu karakteriyle 6n plana ¢ikmus, paltosu, yiliztigii, tarz1
ve sOylemleriyle yayimnlandigi donemde ozellikle gengleri etkiledigi yontinde bir¢ok tartisma ve
arastirmanin konusu haline gelistir. Dizide Yusuf Miroglu karakterinin kullandig ytiziik, karaktere
atfedilen 6zelliklerle ve tarzla 6zdeslesince toplumda yaygin olarak kullanilmaya ve farkl: adlarla
satisa sunulmaya baslamustir.
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Deli Yurek Yuzigu Resim Bélmeli Gimus Erkek Yuzuk

Stok Kodu: cgy66

o5 143,62 TL ovoani

Kategori : Tasgsiz GUmuUs Erkek YUzuk , Erkek Arkadasa , Erkege

Yzik Boyu 1 | Seginiz v

Kaynak: https:/ /www.takidukkani.com/urun/ deli-yurek-yuzugu-resim-bolmeli-gumus-erkek-yuzuk

Beraliva
Gumus Miroglu Yuzugu
Stok Kodu - (KQTWX245_7430f6)

.00
+29-g6-= (KDV Dahil)

*13.35 T 'den baglayan taksitlerle

{EK OLCU! Seciniz A

&, B
& S Ce e - s

—_—

Kaynak: https:/ /www.beraliva.com/gumus-miroglu-yuzugu-1939

Tiirkiye disinda diinyadan 6rnek vermek gerekirse, yine bazi tirtinlerin dizilerden etkilenerek
girisimciler tarafindan marka haline getirildikleri ve piyasaya da dizi ismi ile ciktiklar
gortlmektedir. Tiirkiye’de ve diinyada sadik bir izleyici kitlesine sahip televizyon dizisi Game of
Thrones (Taht Oyunlary) dizisinin yapimcisi olan HBO kanali, ABD'nin 6nde gelen sarap
tireticilerinden Santa Rosa winery (Vintage Wine Estates) ile anlasmaya varmis, Game of Thrones
saraplar1 tiretebilmesi icin marka haklarim satmustir (http://www.postkolik.com/dizi/ game-of-
thrones-sarabi-alir-miydiniz, https://www.game ofthroneswines.com/wine-shop). Amerika
Birlesik Devletleri'nde uzun siire yayinda olan cizgi dizi The Simpsons ise Sili'de bira tireten
girisimcilere ilham kaynag1 olmustur. Boylelikle cizgi dizinin yapimci sirketi ile varilan anlasmanin
ardindan dizi kahramani Homer'in ictigi “Duff” adli bira raflardaki yerini almistir
(https:/ / tr.euronews.com/2015/07/26/ cizgi-dizi-the-simpsons-dan-bira-markasi-cikti). Diger bir
ornek dizi ise yarim ytizyillik ge¢misiyle filmleriyle beraber uzun donem televizyon ekranlarinda
yer alan Star Trek dizisidir. Bu dizide yer alan {irtinler Star Trek markasi ile tiretilmekte ve satisa
sunulmaktadir(https:/ /shop.startrek.com/store/).
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Kaynak: https:/ /www.gameofthroneswines.com/

-496-
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Star Trek The Original Series Star Trek Live Long and Prosper  Star Trek Terran Empire T-Shirt USS Enterprise Bottle Opener
Delta Wine Glass T-Shirt
$9.99 $24.99 $24.99 $19.99

Kaynak: https:/ /shop.startrek.com/store/

ENERGY DRINK

Kaynak: https:/ /www.foodandwine.com/fwx/ drink/ official-version-simpsons-duff-beer-set-hit-shelves,
https:/ / www.yellowoctopus.com.au/ products/ the-simpsons-duff-beer-energy-drink-375m
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Sonug ve Degerlendirme

Kitle iletisim araglarinm her gecen giin biraz daha insan yasamma dahil oldugu ve onu etki
altina adlig1 gtintimtizde izleyiciler, iletisim calismalarmun ilk basladig: yillarda sanildig: gibi artik
edilgin konumda degil, etkin konumda degerlendirilmektedir. Kitle iletisim araclarindan biri olan
televizyon, toplumun her kesiminden izleyiciye ulasabilmesi yoniiyle 6n plana ¢ikmakta, televizyon
dizilerinin reyting oranlar1 takip edilerek yayin hayatina devam edip etmeyecegi izlenme
yogunluguna bagh olarak belirginlik kazanmaktadir. Bu yontiyle izleyicinin takip ettigi, mtidavimi
oldugu ve etkisinde kaldig1 televizyon dizileri, isledigi konularla ve olusturdugu karakterlerle
toplumsal yasamdan izler tasidig1 gibi izleyicileri yasam tarzlari, dustinceleri, kimlikleri ve yakin
cevresiyle iliskileri konusunda etkileyerek onlara yon vermektedir. Televizyonun bu 6zelligini bilen
sermaye sahipleri, reklam verenler, sirketler veya televizyon kanali sahipleri, tirettikleri iceriklerde
toplumun begenilerini, zevklerini, duygularini ve kiilttir yapisin1 dikkate alarak yayin politikasi
belirlemektedir. Cikar gruplarmin kiltiirti kullanmasi ile beliren, halkin, halka ait olan anlamindan
uzaklasarak piyasaya uygun kurallarla isler hale gelen ve popiiler kiiltiir olarak adlandirilan kiilttir
bicimi, sahip oldugu igeriklerle izleyiciler tarafindan siklikla takip edilmeye baslamustir. Bu
iceriklerden 6n plana ¢ikan televizyon dizileri, takipcileri tarafindan aldiklar1 kararlara etki edecek
yogunlukta ve siklikta izlenmekte, yasamlarinin merkezine yerlestirilmektedir.

Calismada verilen orneklerde de goriildiigii tizere takip edilen ve severek izlenilen diziler,
izleyicinin kararlarinda etkili olmakta, izleyicilere ilham vererek onlar1 yonlendirmektedir.
Calismada ulasilan sonuca gore, Tiirkiye’de yayimlanan ve popiiler hale gelen Muhtesem Yiizyl,
Asmalr Konak, Kurtlar Vadisi, Ask-1 Memnu, Tatli Hayat, Kiralik Ask, Deli Yiirek dizileri ile The Tudors,
Game Of Thrones, The Simpsons ve Star Trek adl1 yabanci dizilerin {iirtin veya hizmet alaninda bir
marka haline geldigi veya bir markaya eklemlenerek o tirtinle 6zdeslesip alicilarina ulastirildig:
gozlemlenmistir. Girisimcilerin dizilerden esinlenerek gomlek, mobilya, sigara, sarap, bira,
ayakkabi, tekstil ve taki tirtinleri gibi bircok alanda patent alarak markalastig1 ya da markaymais gibi
satisa sunuldugu tespit edilmistir. Bu baglamda hem ¢izgi dizilerin hem de televizyon dizilerinin
marka olusturmada bir arag haline geldigi sonucuna ulasilmistir. “Toplumun aynas1” olarak goriilen
ve yaygin olarak izlenilen televizyon; sonraki siirecte de dizilerden yarismalara, haberlerden farkh
iceriklerdeki programlara varincaya dek bireyler tizerinde etki edecek tarzda igeriklerle toplum
yasaminin merkezinde olmaya ve takip edildigi oranda da birey yasamini ve kararlarmi etki altinda
tutmaya devam edecek gibi goriinmektedir.
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